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MOTTO

Cara Allah menyayangimu bukan dengan meringankan masalahmu, tapi dengan
menguatkan jiwamu. Cara Allah menyayangimu, mungkin dengan tidak
memudahkan jalanmu menuju impian hidupmu, tapi dengan kesulitan yang kelak
baru kau sadari bahwa kesulitan itu yan Boleh jadi kamu membenci sesuatu padahal
ia amat baik bagimu, dan boleh jadi pula kamu menyukai sesuatu padahal ia amat
buruk bagimu, Allah mengetahui sedang kamu tidak mengetahui.

(Q.S Al-Bagarah : 216)

Kerahkan dengan segala kemampuan yang ada sampai Kita bingung untuk mencari
cara dalam mengikhtiarkannya. Karena setelah itu biarkan Allah yang
menyelesaikannya. Jangan sampai mematahkan semangat sendiri. Kalo. memang
perlu beberapa gelombang. Please try again. Why not for that!

(Penulis)

5 menit yang mengubah hidup. Jadi, pergunakan waktumu sebaik mungkin, jika
bisa dikerjakan sekarang maka lakukanlah jangan menundanya karena akan ada
menit-menit yang di sia-siakan begitu saja.

(Penulis)

Kalau enggak punya ayang juga enggak apa-apa, kalau enggak punya teman dekat
atau sahabat juga enggak apa-apa, kalau enggak punya support system yang kuat
juga enggak apa-apa, karena people come and go but allah stays dan ada dirimu
yang jauh lebih kuat untuk menjalani hari-harinya.

(Penulis)

Jangan lupa untuk sholat, jangan lupa berdoa, jangan lupa bersyukur, ketika kamu
jauh dari itu rasanya hambar dan kosong juga serba salah. Perbaiki sholatmu maka
allah akan memperbiki hidupmu.

(Penulis)
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INTISARI

Pentingnya merek sebagai bagian terpenting dari produk yang ingin
dipasarkan, termasuk kesadaran merek yang dapat meningkatkan pengenalan merek
pada konsumen. Perusahaan berbasis pengembangan perangkat lunak dan TI
memainkan peran penting dalam mengembangkan strategi pemasaran untuk
meningkatkan brand awareness dan memperluas segmentasi. Salah satu nya dengan
menggunakan bauran pemasaran (marketing mix) 8P. Penelitian ini menunjukkan
bahwa bauran pemasaran dapat berpengaruh positif dan memberikan dampak yang
signifikan terhadap keputusan pembelian produk atau jasa, dan penggunaan
marketing mix 8P meningkatkan brand awareness di PT. GIT Solution. Penelitian
ini-menggunakan kualitatif dan studi kasus. Hasil penelitian ini staregi komunikasi
pemasaran dapat berpengaruh positif dan berdampak signifikan terhadap keputusan
pembelian produk atau jasa. Penggunaan marketing mix 8P juga meningkatkan
brand awareness di PT. GIT Solution.

Kata Kunci : Kesadaran Merek, Bauran Pemasaran, Solusi IT.
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ABSTRACT

The importance of the brand as the most important part of the product to be marketed,
including brand awareness which can increase brand recognition to consumers. IT and
software development based companies play an important role in developing marketing
strategies to increase brand awareness and expand segmentation. One of the effective
marketing strategies is to use the 8P marketing mix. This study shows that marketing
communication strategies can have a positive and significant impact on product or service
purchasing decisions, and the use of the 8P marketing mix increases brand awareness at PT.
GIT Solutions. This research uses qualitative and case studies. The results of this study
marketing communication strategies can have a positive and significant impact on product or
service purchasing decisions. The use of the 8P marketing mix also increases brand
awareness at PT. GIT Solutions.

Keywords: Brand Awareness, Marketing Mix, IT Solutions.
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