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Dalam hal ini, Rumah Kreatif Media sebaga rumah produlesi yong
berada di Yogyakarta menciptakan sebuah karyas sudio visual berupa
program televisi yaitu Talkshow. Adapun dalam proses produksi ralkshow
mengalami bebernpa proses, Menumt Morrisan (2008) dalom bukunya
yang berjudul Manajemen Media Penyiaran, mansjemen dalam sebuah



proses produksi dibagi menjadi empat, dimulai dani proses perencanaan
fplanning! vang merupakan tahapan awal dalam melakukan perancangan
konsep utama. Seperti membahas tentang garis besar produksi yang akan
dibuat, riset ide dan konten, melakukan pembuatan proposal, sema
melakukan persiapan lainnya.

Dalam proses ini, setiap i pmdul:m akan mulai menyusun ide

lah pengawasan (controlling) at dalam
mhnpmlnlmmnmkipumpm&uknymmsd:uhpmﬂhubempa
pengeabungan don hasil video, oudio, ataupun grafis loinnya untok
menjaci outpwr akhir. Hingga hasil produksi vang sudah dibuat bisa
ditnyangkan ataupun diputar kembali.
Pada proses ini, tim yang akan berkerja lebil ekstra yaitu tim editor,
Cepat tiduknya sebuah hasil produksi dalam tahapan paska tergantung



bagaimana pengarahan dari produser untuk tim editor dalam berproses
seusni Hmefine. Sehingga, setelah semus hasil sudab sisp ditnyvangkan,
akan mengalami proses review dan ffler untuk memastikan bahwa hasil
produksi layak untuk dipublikasikan.

Dialarn hal ini, hasil tafkshow yong diproduksi oleh Rumah Kreatif
Media adalah Talkeation dun mengudira setinp hari Rabu pukul 0930 -
10.00 Waktu Indonesia BaratdWIB) disReksa Biroma Televisi (RBTV)
yang merugkan stasiun | berlokasi di Yogyakarta, Saat ini,
i} L piroduction  howse seperti
ot ey, dan Rumah

i yang bertema
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j detigan mota kulish yang

i Kampus merdeka yang sedang berjalan
seperti Studi Independen dan Wirsusahn Merdeka, Kemudian, program
lain yong akan diboka antara lon; Boangkit (bekerjusama dengan Google,
Goto, Traveloka), selanjutnya fndonesian fnternational Sedent Mobilin
Awards, Kompus Mengajor, Kementerisn ESDM - GERILYA,

Membangun Desa (KKN Tematik), Pejuang Muda Kampus Merdeka,



Permukaran Mahasiswa Merdeka, Proyek Kemanusisan, dan Riset atau
Penelitizn.

Sehingpea, selama proses produksi selama kurun dan tiga tabun ini,
dimulat dari Waiki Production dan Mandala Production {(Timu Komunikas:
angkatan 2017), Sengkuyung Pictures (Ilmu Komumkasi angkatan 2001 8)
don Bumah Kreatit' Media (Timu Kamunikas: angkaton 2009 mengalanmi
perubahan baik dari segi kushites, narssumber, tentunya dengan situasi
serta kondisi yang hﬂ'b@ﬂl..

Gambar 1.1 : Produksi Talkcation oleh Waiki Production
(Sumber : Yourobe Hmu Komunikasi Amikom )

Dimulai  dengan  snpkolan  pertnmil yaity Walki  Production
memproduksi talkcation dengin konsep mﬂ_lﬂiﬁm: aursumber dari
‘dosen internal Amikom dipindu dengon seormng foss. Penggunaan alut
seadanyn karena dalom episode perinma ferdapat perbedaan hasil antam
kamern satu dengan lnnoya dikarenakan kelerbatnsan dana yang dimiliki.
Secara konsep pada-angkatan-tersebut mengalami produksi dengan kinerja
ckstra, mengingal belum ada contoh dari ahun  sebelumnya  vang
merupakan angkaton perdana dalom menciptakan karya Talkeation.

“Beberapa kendala seperti anggaran, alur dan alat masih
menjadi  kendala  korena mosih  menyesuaikon.  Tempatlokasi
shooting senngkali mendapat kendala, dikarenakan perizinan yang
relatif sulit. Jadwal produks: harus menyesunikan dengan kegiatan
dan jadwal kuliah dan narasumber, Harus mengikuti protokel



keschaton vartu mengeunakan masker, sehingea menyulitkan saat
produksi terutama sast berkoordinasi™ {Herlangga, 2022).

Cumbar 1.2°: Produksi Talkceation oleh Muondals Praduction
{Sumber : Youtube Nmu Komunikast Aamikom)

Selanjutnys, setelah Waiki Prodwerfon dilanjutkan oléh. Mandala
Produegion dengan konsep vang masih soma dengin produksi sebelumnya.
Namug, diberikan improvisasi dart hos tersebut dengan faki-laki dan
peremptiian. Hal tersebul dilakukan untuk memberikan kesaft perbedaan
Sehinggs Saat diberikin tyangan tersebut menjadi lebih monorik. Pada
kesempatan ini Talkeation dikemas lebih vanass dengan pemiliban tempat
seperli mengpunakan ruang Cinema don! Stodie yang dimiliki  oleh
Amnikom Y ogyakarts, .

Gambar 1.3 : Produks: Talkcation aleh Sengkuyuny Pictures

{Sumber : Youtube Hmu Komunikas: Amikomp

Pado angkatan ketiga, tm produks: dikelola oleh Sengkuyung

Pictures merupakan mohasiswa mu Komunikasi angkatan 2018, Pada



produkst ini, dilakukan pembaharan yotn menambahkan Home band atao
pengiring musik untuk memberikan nuansa yang baru dun berbeda. Dalam
pembawann acaranya Talkcation dipandu dengan  seorang  host
Menghadirkan narasumber dori cksternal amikom. Sepeni motivator,
pengamat budaya, komunitas, dan masih banyak lagi.
“Jika heﬂ:il:an -_-__=- keunikan pastinya  setiap
pntfm:rfm house y ankan Talkeotion selalu memiliki
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Talkeation di setiap episodenya © o, 2021
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Selanjutnya,  pada  produksi

menggunakan instrumen musik langsung  saat dilokesi. Ditambah

menggunakan mmmmlbﬂyung'bcrunldmnkstﬂm]kmpus,numm
baru guna memberikan citra untuk promosi bugi narasumber beserta
Amikom,



ddn lempa dﬂﬂmn yang b

i dalam Hngkmmkmpu.&dn
menggunakan studio dari ekstenal. Termasuk sefting
puat lebih banyak wama untuk memberikan kesan co%
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ghatan dalam memproduksi Talkeation
memiliki keunikanteud o verte kendik vang berbeda: Hal ini
menjacdi  tantangan  lersendini bagl setap  productfon howse  dalam
menciptakon karya agar tetap maksimal don menark. Sehingga, proses
mangjemen dolam sebuah tum menjadi kunci unfuk suksesnya akan
produksi yang dibuat.
Sesuni dengan judul penelitian ini, proses yang dislami oleh
Rumah Kreatif Media dengan angkatan sebelumnyn memiliki perbedaan




yang beragam. Dimulai dari pembawaan dan konsep acara, sedting studio
beserta kebutuhan alat produksi mengpunakan eksternal. dekorasi, hingga
hambatan yang ditemui saat proses produksi.

Namun, sesuatu yang indah tidok semudah yang dibayangkan.
Dalam proses produksi ada kendala don hambatan mulai don pra produksi
hingga peska produksi. Hal ini dapar mrﬂlpeugu:ulu video tersebut cepat

k mencapai tujuan

1.2,  Rumusan Ma:
Regulasi perbedann dari setiap tim produksi mennliki keunikan dan

kekurangan tersendiri selama menciplakan karya program siarsn televisi
berupa ralkshew, Adapun perbedaan ini merupakan faktor yang membuat

setiap hasil yang dikemas memiliki keunikan dan daya pikat tersendiri.

Serta langkah setap tim produksi dalam mengamr, mengeloln, dan
manajemen setisp kru yang bertugas dimulsi dari mengatasi kendala,



1.3,

mencari solusi bersama, hingga penayangan program tersebut, Maka,
pembahasan tentang rumusan masalah  dalam penelition imi yaitu
Bagaimana proses manajemen produksi Rumah Kreatif Media dalam
memproduksi Talkshow “Talkcation” di RBTV.
Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian inluntuk memberikan gambaran terkuit
proses  manajeme il tim Rumah Kreatif Media guna
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