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MOTTO

“Only you can change your life. Nobody else can do it for you”

Orang lain ga akan bias paham Struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka ingin tahu hanya

bagian suscces stories. Berjuanglah untuk diri sendiri walaupun ga ada yang tepuk tangan. Kelak

diri kita di masa depan akan sangat bangga dengan apa yang kita perjuangkan hari ini.
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INTISARI

Kecenderungan masyarakat Indonesia yang menerima informasi secara mentah-mentah

dan dengan mudah menyebarkannya tanpa mencari tahu terlebih dahulu kebenaran dan informasi

tersebut membuat hoaks masih dengan mudah beredar di internet, Sebaran hoaks dan dampak

yang makin massif di Indonesia membutuhkan pendekatan dan cara yang lebih kreatif dan

inovatif. Dinas Kominfo DIY yang bertugas mengawasi dan melaksanakan kebijakan di bidang

komunikasi dan informatika juga terus berupaya memerangi peredaran hoaks dalam

Menyosialisasikan prncrghan Hoaks kepada masyarakat, Penelitian ini bertujuan untuk

menganalisa bagaimana strategi Dinas Kominfo DIY dalam Menyosialisasikan program

pencegahan Hoaks Obat batuk anak, penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan

metode penelitian studi kasus dan menggunakan teori difusi inovasi oleh Everett M Roger. Hasil

penelitian menyatakan bahwa Proses difusi inovasi pada program Pencegahan hoaks ini juga

meliputi empat unsur didalamnya yaitu Inovasi, Saluran Komunikasi, Jangka waktu serta Sistem

Sosial, selain itu program pencegahan Hoaks merupakan sebuah inovasi baru untuk memenuhi

kebutuhan informasi masyarakat mengenai klarifikasi berita hoaks yang beredar.

Kata Kunci : Hoaks,Strategi Kominfo DIY,Teori Difusi Inovasi,Internet
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ABSTRACT

The tendency of the Indonesian people to receive information raw and easily spread it

without finding out the truth in advance and the information makes hoaxes still easily circulated

on the internet, the spread of hoaxes and the increasingly massive impact in Indonesia requires a

more creative and innovative approach and way. Department Kominfo DIY which is in charge of

supervising and implementing policies in the field of communication and informatics also

continues to strive to combat the circulation of hoaxes in socializing hoax prncrghan to the

public, This research aims to analyze how the strategy of the DIY Communication and

Information Service in socializing the prevention program of Hoaxes Children's cough medicine,

this research is a qualitative research with case study research methods and uses the theory of

diffusion of innovation by Everett M Roger.The results of the study stated that the diffusion

process of innovation in the hoax prevention program also includes four elements in it, namely

Innovation, Communication Channels, TimeFrame and Social System, besides that the Hoax

prevention program is a new innovation to meet the information needs of the public regarding

the clarification of hoax news circulating.

Keywords : Hoax,DIY Communication and Information Technology Strategy,Innovation

Diffusion Theory,Interne
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