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INTISARI

Provinsi Bangka Belitung merupakan salah satu dari sembilan provinsi di
Indonesia. Salah satu tujuan wisata yang paling populer adalah Provinsi Bangka
Belitung khusunya Danau Pading. Saat ini menjadi salah satu tujuan wisata paling
populer di Bangka yang dimana objek wisata baru yang memiliki ciri khas
tersendiri. Keanekaragaman geologi yang dimiliki memberikan keanekaragaman
batuan dan mineral yang terjadi karena proses geologi dimasa lalu hingga
sekarang. Dengan pokok masalah dalam peneltian ini adalah Komunikasi
Pemasaran Wisata Danau Pading Bangka Belitung Untuk Membangun Brand
Awareness dengan tujuan untuk menganalisa. Komunikasi Pemasaran Wisata
Danau Pading Bangka Belitung. Serta dalam penelitian ini akan berfokus pada
masalah Komunikasi pemasaran yang dilakukan di destinasi wisata Danau Pading
Desa Perlang <Kec. Lubuk Besar Kab. Bangka Tengah Kepulauan Bangka
Belitung untuk membangun brand awareness. Penelitian ini- menggunakan teori
Komunikasi pemasaran 7P (product, price, place, promotion, people, process,
physical evidence) dan teori brand awareness. Jenis penelitian ini adalah
deskriptif ~ kualitatif dan  paradigma yang = digunakan vyaitu paradigma
Postpositivisme. Hasil dari  penelitian ini -menunjukkan bahwa komuikasi
pemasaran meliputi product, price, place, process, people, promotion, dan
physical evidence adalah komponen bauran pemasaran pada tahap brand
recognition pada tingkat brand awareness di Danau Pading yang paling efektif
dalam komunikasi pemasaran dalam membangun brand awareness konsumen.

Kata kunci: Destinasi Wisata, Komunikasi Pemasaran, dan Brand
Awareness.
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ABSTRACT

Bangka Belitung Province is one of nine provinces in Indonesia. One of the most
popular tourist destinations is Bangka Belitung Province, especially Lake Pading
which is currently one of the most popular tourist destinations in Bangka where a
new tourist attraction has its own characteristics, namely having geological
diversity, biodiversity (flora and fauna) and cultural diversity. The geological
diversity that is owned provides a diversity of rocks and minerals that occur due
to geological processes in the past until now. Thus the main problem in this
research is Lake Pading Bangka Belitung Tourism Marketing Communication to
Build Brand Awareness with the aim of analyzing Lake Pading Bangka Belitung
Tourism Marketing - Communication. As well as in this study will focus on
marketing communication issues carried out at the Lake Pading tourist
destination in-Perlang Village, Kec. Lubuk Besar Kab. Central Bangka Bangka
Belitung Islands to build brand awareness. This study uses the 7P marketing
communication theory (product, price, place, promotion, people, process,
physical evidence) and brand awareness theory. This type of research is
descriptive qualitative and the paradigm used is the pospositivisme paradigm. The
results of this study indicate that marketing communications include product,
price, place, process, people, promotion, and physical evidence to build brand
awareness

Keywords: Tourist Destinations, Marketing Communications, and Brand
Awareness.
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