BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Menurut Kementerian Pariwisata dan Ekonomi Kreatif Indonesia atau
KEMENPAREKRAF (2020), salah satu sektor industri yang paling diharapkan
pemerintah untuk mampu menjadi kekuatan baru perekonomian nasional adalah industri
ckonomi  kreatif Pada beberaps tahun terskhir, KEMENPAREKRAF menaruh
pﬂhﬁtmnlehmpadnsehDIMMl data dori Statistik Ekonomi Kreatif
o tn dan sistem informasi
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edia baru yang terus bermunculan dlhm b
ngEn ini. satu alasan dari kemampuan televisi bertahan saat ini
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kat bes nalog ke televisi digital
hordasarkan Lu {ah be ran Kominfo (2021) yang
merujuk kepada Peraturan  Nodl mengensi perubahan atas
Peraturan  Menteri Komtmikasi dan  Informatika No6 thun 2021 tentang
Penyelenggaraan Penviaran, unluk Inhap awal penghenﬂm penyiaran televisi analog

dhlakukan pada 30 April 2022, tahap kedua pada 23 Agustus 2022, dan tahap terakhir
pada 02 November 2022 (Siaran Digital, 2022).

Industri penyiaran televisi merupakan bagion dari suatu entitas sosial, entitas

bisnis, entitas budaya, dan juga entitas politik dari suatu negara { Intani, 2022, hal 375).

Dralam perkembangannya, tentu industn penyiaran televisi membutuhkandukungan dari

masyarakat. Untuk mendapatkan dukungan tersebut, semua stasiun televisi baik negeri
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maupun swasta, batk nasional maupun lokal daerah, berlomba- lomba untuk memikat
hati pemirsa melalui program-programnya.

Tika diperhatikan dengan seksama, kini tayangan program acara televisi
Indonesia sedang mengalami kesamann materi tayangan, dalam kata lain minimnya
diversity of contemt. Khususnya pada tayangan entertoinment dan infotainment.
Keseragaman program acara membuat masyarakat tidak perlu bersusah payah untuk
mengganti channe! TV mereka karena TV satu dan lainnya saling muna-_v,rmgkm hal

e bkl bahwa televisi mﬂ.l]uﬂ media

Data Konsumsi Media oleh Milenial di Indonesia (2
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Sedangkan dari data pada postingan lain di laman databoks katadata.co.id (2022)
dengan judul “Survei: Mayoritas' Penonton Suka Menonton Sinetron dan Acara
Olahraga™ di tahun 2022, pada survei Indikator Politik menunjukkan hasil bahwa
sehanyak 36,1% responden masih sering menonton TV. Dan schanyak 45.7% responden



yang sering menonton TV adalsh penikmat progmm acara emtertainment seperti
sinetron, olshraga, ralkshow, dan lain-lzin (Annur, 2022).

Gambar 1.2 lhul'ﬂlﬂ::ﬂn yang Paling Diminati (2022)

erdasarkon kedua data di atas. peneliti menyimpulkan bahwa mas
yang kita ketahui peminat tuyangan folksio di Indonesia cukup
4k hanya dari kalangan ibu-ibu saja yang
nb!u[mgnilp dan lainnya, letupljugn erasi # don milenial

menjalankan programnya mem
Jenis sponsorship yang akm i e I SPONSOr mana saja vang ingin
dijangkau dan sponsor mana sesuai dan cocok dengan yang sedang dibutuhkan {Said,
2019, hal 22). Seperti misalnya TolkCation sedang membutuhkan peminjaman jas untuk
host, maka tim TalkCation akan menargetkan beberapa usaha sewa jas yang bersedia
untuk menjadi sponsor TalkCation.

Menjalin kerja sama dengan sponsor dibutuhkan adanya teknik bemegosiasi
vang baik. Dalam bernegosiasi juga diperlukan adanya kemampuan komunikasi. Perlu



adanva komunikasi jika terdapat dua orang atau lebih yang akan melakukan kerja sama.
Semakin baik komunikasi yang terjodi antara kedua orang oiau Iebih tersebut, maka
peluang kerja sama diantara mereka akan semakin tinggi ( Agianto et. al., 2021).

5. Handari selaku supervisor produksi program dari RBTV Jogja menvatakan,

“ketika sedang menjolankan sebuah program acaro falkshow, sama seperti progam-
ey At g maesadnstnlhen Ao etk kg Sl proagr,
Sponsor dibutihtan korenoa dolam memproduksi sebuoh program gcare dibaifikan
ifiak produksi berfarap demgan adanya
lebih  meningkatkan Brand

Pudget vang fumavan besar, Selain itu | i

oleh pemyataan dari A. Fim gali permasalahan vang terjadi
di dalam TalkCation 2022 dengan mengangkat judul “Strafegi Komunikasi
Interpersonal Tim Program Talkshow TalkCation delam Menjolin Kerja Sama
dengan Sponsor @sewajasjogja”.

1.2 Fokus Masalah dan Rumusan Masalah

Berdasarkan dari latar belakang penelitian yang telah dipaparkan dan dijelaskan

di atas, TalkCation merupakan salah satu progrom acarn taffshow yang ki lelah

terhitung 2 tahun sejak perdana mengudara di talun 2022 melalui stasiun televisi RBTV
4



Jogja. Dalam menjalankan programnya, TalkCation membutubkan adanya sponsor
yang dapat menjadi pendukung untuk kesuksesannyn. Sponsor atau dukungan dapat
berupa uang, barang yang kemudian dikembalikan, atau aset yang diberikan hingga
program selesai dibuat. Menjalin kerja sama dengan sponsor dipertukan adanya strategi
komunikasi interpersonal yang perlu dilakukan oleh tim pelaksana program dengan
pihak sponsor. Maka, fokus masalah tersebut, maka rumusan mashlah dan penelitian
i adalah “Bagaimana strategi komunikasi interpersonal tim program talkshow
“TalkCation™ RBTV Jogja dalam menjalin kerja sama dengan pihak sponsor
@sewajasjogia?”

1.3 Tujuan Penelitias

dan pemahaman ilmu i:um1mik.ﬂu| bagl mﬂsyamkm mengeny komunikasi
interpersonal (antarpribadi) dan bagaimana strategi memjalin kerja sama
dengan pihak sponsor dengan menggunakan sirategi komunikasi interpersonal.
2. Bagi Peneliti Berikutnya.

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi tambahan referensi dalam
pengembangan teori mengenai komunikasi interpersonal (antarpribadi) dan



untuk menjalin kerja sama dengan pihak sponsor.

1.5 Sistematika Penelitian

Sistematika penelitian penelitian berikut dibuat untuk mempermudah peneliti

BAB! PENDAHULUAN

i penelitian, dan sistematika

Pado bab ini peneliti menyimpulkan hosil dani analisis yang telah
dilakukan pada BAB IV dan menyantumkan saran.
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