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1.1, Latar Belakang

Batik adalah sebuah seni rupa murni dua dimensi peninggalan leluhur yang
saat ini menjadi salah satu cin khas bangsa. batik saat ini menjadi warisan budaya
Indonesia yang telah mendunia. la prodiksi batik tulis di Indonesia
tik Ginloyo vang berada di

ih tersebul. Girtloyo dengan kes

\ merupakes et dari pengrajin batik
Gmlnyn saat ini menjadi kampung wisata

| kuzlatas ﬁ.I:IEEi dan um.ﬂiﬁ maknn v
x. salah satu keunikan don batik yang dik

kekuaton, sedangkan n Iy
Sedangkan motif I{nwlmg mellmhungknu kesoeian dan keharmonisan. Selain itu,
batik yang dihasilkan di Kampung Batik Giriloyo jugs memiliki keunikan lainnya
yaita dalam teknik pembuatannya. Batik Giriloyvo menggunakan teknik batik tulis
yang masih dilskukan secara tradisional dengan menggunakan lilin sebagai
penahan wamna pada kain.



Tetapi dibalik suksesmya kampung batik yang saat ini menjadi salah satu
objek wisata edukasi di Yogyakarta, nyatanya masih banyak masyarakat asli dari
Bantul dan sekitarnya yang belum mengetahui terdapat sebuah paguyuban batik
tersebut. Hal ini tentunya disebabkan karena kurangnya promosi kampung batik
Ginloyo melalui sosial media, Menurut {Rambat Lupiyoadi, 2006) promasi adalah
silah satu variabel dalam bauran pemasaran yang sangat penting dilaksanakan oleh
perusahaan dalam menss k Keg:ﬂtnﬂ promosi bukan saja

pembelian atau
gningrum, (2002}
i s gat herpemn

an video company profile merupakan salah =3
dapat menyampaikan informasi dengan visual
. memudahkan audiens untuk memahami informasi. dapat

Aplikasi umum
kan video merupakan
sebuah kumpulan ganhar k dalam suatu frame dan
kecepatan tertentu dalam sebual mensi yang berbeda. Menurut Fred
(Wibowo, 2011), video company profile merupakan video yang diproduksi untuk
keperluan tertent. misalnya memperkenalkon perusahasm untuk disebarluaskan ke
publik, selain itu sering dipakai sebagai sarana pendukung dalam suatu presentasi
perusahagn atau kelompok tertentu.

Nantinya video company prafile tersebut akan digunakan sebagai video
promosi kampung batik Giriloyo agar lebih dikenal luas, menurut (Laksana, 2019)



promosi adalah suatn komunikasi dari penjual dan pembeli yang berasal dari
informasi yang tepat yang bertujuan untuk mersbah sikap dan tingkah laku pembeli.
Selain sebagai media promosi kampung batik Ginloyo. dihsrapkan dengan video
tersebut menjadi pemicu terhadap masyarakat terkhusus generasi muda untuk turut
serta melestarikan seni budaya ashi bangss Indonesia sgar tidok hilang seiring
perkembangnya zaman. Video compamy profile tersebut diharapkan dapat

tu Kampung Batik Giriloyo untuk mien
n merck di kalangan calon pembeli.

selaksanakan produksi video compamy profile kampung batik
Ginloyo, penulis berperan sebagai direcror of photography (DOP), sebagai seorang
DOP sangat berkaitan dengan sinematografi. Sinematografi/cimematography terdiri
dari dua suku kata cinema dan graphy yang berasal dari bahasa Yunani, Kinema,
yang berarti gerakan dan graphoo yang berarti menulis. Jadi sinematografi dapat
diartikan menulis dengan gambar yang bergerak (Nugroho, 2014). Pada sebuah
company profile, sinematografi merujuk pada kemampuan dalam mengolah



gambar. Ini bisa termasuk penggunaan teknik sinematografi seperti pencahaynan,
framing, dan komposist gambar, serta kemampuan dalam menggunakan kamera,
lemsa, dan filter untuk mencapai efek yang diinginkan (Elkins, 2009). Kemampuan
dalam sinematografi juga bisa termasuk aspek teknis dan proses produksi video
company profife, seperti pengambilan gambar, penyuntingan, dan percahayaan.
DOP adalah seseorang yang mengatur semua jalannya departemen kamera,
ujudkan leck dan mood dalam

merujuk pada kemampuan l.-=. i P.n.gﬂ ah gambam . ni bisa termasuk penggunaan
teknik sinematografi seperti pencahayaan, fruming. dan komposisi gambar, serla
kemampuan dalam menggunakan kamers, lensa, dan filter untuk mencapa efek
vang diinginkan. Kemampuan dalam sinematografi juga bisa termasuk aspek teknis
dan proses produksi video compamy profife. seperti pengambilan  gambar,
penyuntingan, dan pencahayaan.



Director af photography {DOP) merupakan salah satu posisi kunei dalam
pembuatan video company profife, terutama jika video tersebut bertujuan untuk
menunjukkan keunikan dan kekayaan budaya secara visual (Wheeler, 2005). DOP
bertanggung jawab atas penentuan konsep dan tema visual yang akan digunakan
dalam video, serta mengelola tim dan peralatan yang diperlukan untuk mencapai
hasil yang diinginkan. DDFJuga hertanggung jawab atas pemilihan kamera, lensa

: - i hasil yang diinginkan. Kamera
enting dalam pembuatan

1.2 Fokus Permasalahan d: :

Fokus permasalahan pada pembuatan video company profil ini adalah
sebagal media promosi kampung batik Girlloyo Banwl. Karena sejak berdinnya
kampung batik Giriloyo pada tahun 2008 hingga saat ini belum memiliki video
company profile sebagai media promosi. sehingga masih banyak masyarakat aslhi
Bantul dan sekitarnya yang belum mengetahui adanya kampung wisata edukasi

tersebut. Selain itu, penulis berharap dengan video ind akan menarik minat generasi



muda terhadap seni budaya asli Indonesia, yaitu batik, agar tetap lestari dan tidak
hilang seiring berkembangnya zaman.

Rumusan masalah:
2. Bagaimana peran director of photography (DOP) dalam pembuatan video

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan sumber informasi dan dapat
diterapkan oleh mahasiswa serta siapapun yang berperan sebagai DOP untuk
belajar dan mengetahui mengenai proses produksi pembuatan content audia visual,
serta mengetahul bagaimana director of photograpiy (DOP) menciptakan cerita
visual yang menarik dan profesional sehingga dapat tersampaikan kepada audiens,
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