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ABSTRAK 

 

Di era digital saat ini kita dengan sangat mudah mencari dan menemukan 

informasi apapun sesuai keinginan kita, media informasi saat ini sangat mudah 

untuk diakses dimanapun dan kapanpun kita berada, salah satu bentuk dari 

pemanfaatan media informasi saat ini adalah sebagai media promosi, mulai dari  

jasa, produk, maupun perusahaan. Melalui media informasi proses promosi akan 

jauh lebih efektif dan efisien karena mudah untuk diakses semua orang. Video 

company profile menjadi salah satu bentuk promosi perusahaan yang sangat 

menarik untuk saat ini. Dengan begitu penulis berkesempatan bekerja sama dengan 

paguyuban kampung batik Giriloyo yang berada di Bantul, untuk memproduksi 

video company profile kampung batik Giriloyo dengan konsep batik lestari, video 

company profile ini nantinya berguna sebagai identitas dari kampung batik 

giriloyo serta sebagai media promosi agar lebih dikenal luas dan menarik minat 

khalayak muda untuk turut melestarikan kesenian budaya batik. Peran penulis 

dalam produksi video company profile ini adalah sebagai director of photography 

(DOP), penulis bertanggung jawab untuk memvisualkan konsep cerita yang 

sebelumnnya telah direncanakan ke dalam bentuk video, dengan menerapkan unsur 

dan teknik dalam sinematografi meliputi framing, komposisi, movement kamera, 

dan lain-lain. Penulis bertugas penuh atas penciptaan cerita visual yang menarik 

dan profesional sehingga pesan yang ingin disampaikan dalam video nantinya 

dapat diterima oleh audiens. 

 

 

Kata Kunci: company profile, batik, visual, director of photography, informasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 



 

2  

ABSTRACT 

 

In today's digital era we are very easy to find and find any information according 

to our wishes, the current information media is very easy to access wherever and 

whenever we are, one form of utilization of Information media Today is as a 

promotional media, ranging from services, products, and companies. Through 

Information Media, the promotion process will be much more effective and efficient 

because it is easy for everyone to access. Video company profile is one form of 

company promotion that is very interesting for now. With so the author had the 

opportunity to work with the community of Kampung Batik Giriloyo located in 

Bantul, to produce video company profile kampung batik Giriloyo with the concept 

of sustainable batik, video company profile will be useful as the identity of kampung 

batik giriloyo as well as promotional media to be more widely known and attract 

young audiences to help preserve the art of batik culture. The role of the author in 

the production of video company profile is as director of photography (DOP), the 

author is responsible for visualizing the concept of the story that had previously 

been planned into the form of video, by applying elements and techniques in 

cinematography include framing, composition, camera movement, and others. The 

author is in full charge of creating an interesting and professional visual story so 

that the message to be conveyed in the video can later be received by the audience. 

 

 

Keywords: company profile, batik, visual, director of photography, 
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