BAB 1
PENDAHULUAN

1.1. Latar Belakang
Usaha percetakan yang banyak orang

industri kreatif yong cukup banyak bes

desain, media cetak, P

tau merupakan sebuah sektor usaha
isnyn, contoh seperti sablon, grafik

5 I aih dari 10 wmhun (20,8%).
’Scbngmubesnrmnhnyﬂnghﬂulhb-j‘mhun dalam skala ultra-mikro (58,36%)
dan skala mikro (58,33% memiapenjullnnymg
dilakukan pelaku usahi, yaitu door-fo-door 411-3. toko fisik 34%, melulul agen atau
reseller 32%, melalui market place 15%, serta perjualan secara daring melalui media
sosial 54%. (LIPL, 2022).

Data survei menunjukkan bahwa selama pandemi, 94,69% usaha mengalami
penurunan penjualon. Berdasarkan skala usaho, penurunan penjualan lebih dan 75%



dhialami oleh 49.01% usaha uhre-mikro, 43.3% wsaha mikro, 40% osoha kecil, dan
45 83% usahs menengah. Berdasarkan lamn usaha, penurunan penjualan lebib dari
75% dialami oleh 23,27% usaha berusia 0-5 twhun, 10,9% ussha berusia 6-10 mhun
dan 8,84% usaha wang telah berjulan lebih dari 10 twmhon Berdasarkan metode
penjualan, penurunan penjualan lebih dari 75% dialami oleh 47,44% usaha penjualan
luring atau fisik, 40,1 7%pusshs penj daring, dun 39.41% usaha dengan metode
penjunlan luring sg

dak didominasi oleh
fienengah maupun
ak kalangan usaha



tahun ke tahun.

Cambar 1.1 CV Percetalon Gl

hudher Pornliv

 Sejak berdirinya CV Percetakan Grafika dihadapkan densan besbagal macam
rintangan dal hambatan, banyaknva perusshoun <ejenis vang muncul membuat CV
!ﬁmﬂkﬂ:w;ulit untik mempertahankan posisi produknys korl persaingan
industri yvang semakin ketat, masalah lainnya yang tefadi yaitu logo yang tidak
konsisten di gunakan untuk produk-produknya 5Ehilw.:mnn;@mr:n'_hmllmn untuk
mengenali perusahaan mereka. Selain itu sejuk bendirings OV Percetakan Grafika,
pemmmm.wfﬂumn pmmﬁ[‘.-ﬁﬂhﬂdului iklan koran, iklan
rudio, sm:mdﬁbm ikhnhiuuﬂ.&lnm kmhﬂ:m mengenal dari mulut
ke mulul. Perusahann jugs tidak perndh menun jukkan Identitasnya yang selayuknya
ditujukan kepada konsumén sehingga Konsumen kumng mengenali CV Percetakan
Girafika.



Gl 2 Loge CF Pervetaban Gl
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Di bawah ini adalah bagan snalisa SWOT dai peaulis techadap CV
Percetakan Cirafika yang telal dilakukan saat pendlis melakukan survei lapangan dan
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D bawah ini adalah data capaian kevangan dari CV Percetakan Grafika dari
tahun ke tahun sebagai berikut:

Data Keuangan

perkan Table 1.1 distas M‘ dapat

mizlakukan suatue vpays uniuk mempertabankan volume penjualan dan target pasar
yang telah dicapai, sustu persusahaan harus menyadari pentingnya siraleg: pemasiran
yang dapat menarik minat pembeli dan para pesaing yang mengincar pembeli yang
sama, sualu perusahaan sangal perly mengantisipasi berbagai macam peluang
maupun hambatan dalam suatu pemasaran.



ldentitas visual swatu perusahoan seharusnva dapat menyampaikan visi dan
misi dori pesan suatu perusshoan tersebut. Identitas korporat (corporate identity)
adalah suatu cara atau suatu hal yang memungkinkan sustu perusahaan dikenal dan
dibedakan dari perusahaan-perusahaan lninnys, Linggar jugs menyebutkan bahwa
identitas perusahaan harus diciptakan o
meliputi hal-hal unik ataw, khas tents

i suatu rancangan desain kKhusus yang

g0 dun visual identity lainnya yang Japst menunjang st perusahaan
b ity corporate identity tidak bisa dl ;

i meliputi desain fogo, bamner, stumpel, ke
b acam fainnya permak-pemik yang mend

satu kon terp ditant meng  brand agar selaly menjadi pilihan
wtarma konsumen. Fivuo! Seasd idenfie juga hims i '.'....-,,: tasikan emosi yang
terkandung didalam sebush brand vang kemudian diwwjudkan kedalam bentuk logo,
warna, efement grafis dan fone yang saling terintegrasi dan selalu digunakan secara
konsisten (Wheeler, 2013).

Corporate fdentity dapat diartikan sebagsi keseluruhan arti visual dan non
visual yang dipergunokan oleh perusahaan untuk mepampilkan dirinya kepada



seluruh 5 anggota kelompok sasaran pada rencana identitas perusahaan. Corporate
identity terlihat dor arti visual yvaitu hal-hal yang terlihiat seperti gava bangunan
perusabaan serta atribut-airibut yang ada di dalam perusahaan. Sedangkan non visual
hal-hal yang tidak terlihat jelas seperti komunikasi yang digunakan serta konsep
budoya vang diciptakan oleh perusahaan (Blaww & Van Riel, 2012).
perusihaan yang bergerak di bidang
i hiis ang dapat dihasilkan
sy, dan lain-lainnya,
1 U L d itra vang kust agar
menarik perhatian pelanggan unuk memb itakan jasa dar
aan OV, Percetakan Grafika. Dengan udanya rasa k

1.2 Fokus Permasalahan dan Ru

Bagainuinn cern merancang suatu identitas visual CV Percetakan Grafiki yang
mampu mempunyai ciri khas dan memiliki daya tarik tersendinl terhadap peruisuhaan
lain yang sejenis sehingga dopat membuat konsumen tertarik akan produk-produk
yang dihasilkan 7



1.3 Tujuan

Tujuan untuk merancang  suatu visual cofporate  identity yang dapat
mencerminkan identitas CV Percetakan
dan iklan media cetak yang memiliki ci
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