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ABSTRAK

Tujuan Perancangan ini adalah: menciptakan dan merancang logo baru dan
corporate identity, sehingga “CV. Percetakan Grafika” dapat dikenal dan diketahui
masyarakat umum. CV. Percetakan Grafika merupakan sebuah perusahaan yang
bergerak dibidang jasa Percetakan. Selama ini citra “CV. Percetakan Grafika” efektif
dari segi desain logo terhadap produk yang dijalankan. Untuk itu konsep perancangan
perancangan visual corporate identity-nya harus mampu mengubah dan memperbaiki
pandangan masyarakat terhadap “CV. Percetakan Grafika” dari segi desain logo
sekaligus pengaplikasiannya.

Metode yang digunakan dalam pengumpulan data meliputi observasi,
wawancara, dan dokumentasi. Kesemuanya digunakan untuk mengetahui keberadaan
perusahaan “CV. Percetakan Grafika” guna memperoleh data tentang latar belakang
beserta sejarah berdirinya perusahaan “CV. Percetakan Grafika”. Metode pengkajian
dan referensi bertujuan untuk mengumpulkan data teori mengenai desain komunikasi
visual. Maka kesimpulan dari perancangan ini adalah dihasilkannya logo baru dan
corporate identity perusahaan “CV. Percetakan Grafika” beserta pengaplikasiannya
yang berupa: (1) publikasi, (papan nama/signboard) dalam bentuk neon box, papan
penunjuk arah/ traffic sign) (2) corporate signature, (seragam karyawan) (3)
stationery, (kartu nama, id card, stempel, nota, x-Banner) dan (4) Merchandise,
(pin,totebag, mug, dan jam dinding).

Kata kunci : Percetakan, Corporate identity, Logo.
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ABSTRACT

The purpose of this design is: to create and design a new logo and corporate
identity, so that “CV. Graphic Printing” can be known and known to the general
public. CV. Percetakan Grafika is a company engaged in printing services. So far the
image of “CV. Percetakan Grafika” is less relevant in terms of logo design for the
product being executed. For this reason, the concept of designing a corporate identity
redesign must be able to change and improve the public's view of "CV. Percetakan
Grafika” in terms of logo design as well as its application.The methods used in data
collection include observation, interviews, and documentation. All of them are used
to determine the existence of the company “CV. Percetakan Grafika” in order to
obtain data about the background and history of the establishment of the company
“CV. Percetakan Grafika”.

So the conclusion of this redesign is the creation of a new logo and corporate
identity of the company “CV. Percetakan Grafika” and its applications in the form of:
(1) publications, (nameplate/signboard in the form of a neon box, signboard/traffic
sign) (2) corporate signature, (employee uniform) (3) stationery, (business cards,
receipts) , stamps, notes, menu lists) and (4) Merchandise, (key chains, ashtrays,
mugs, and wall clocks).

Keywords: Printing, Corporate identity, Logo.
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