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INTISARI 

 
Persaingan dan perkembangan pada jual beli mobil, khususnya jual beli mobil 

bekas di yogyakarta mempunyai persaingan pasar yang begitu pesat dan terus 

berkembang. Kondisi ini menyebabkan semakin meningkatnya persaingan antar 

showroom. Salah satu showroom mobil yang berkembang sekarang adalah showroom 

mobil Setya Auto 333. 

Showroom Mobil Setya Auto 333 adalah showroom yang terletak di Bangun 

tapan, Kota gede, Yogyakarta. Showroom mobil setya auto di dirikan oleh Bapak 

Suratman, yang berawal dari makelar mobil dan berkembang memiliki tempat dan stok 

mobil yang banyak. 

Kurangnya media promosi video iklan yang dilakukan oleh Showroom Mobil 

Setya Auto 333 sehingga mengakibatkan masih kurang dikenal oleh masyarakat luas. 

Showroom Mobil Setya Auto 333 harus meningkatkan pengembangan promosi dengan 

membuat video promosi yang tepat agar dapat mengenalkan produk mereka 

kemasyarak luas. Salah satunya adalah “Implementasi Teknik live shoot dan motion 

graphic pada video iklan showroom mobil setya auto 333 sebagai media promosi” 

sehingga dapat menguatakan pesan yang disampaikan kepada semua konsumen mobil 

bekas. 

Tujuan dari pembuatan video iklan ini adalah diharapkan dapat mengenal dan 

tertarik pada Showroom Mobil Setya Auto 333 ini kemudian menjadi konsumen 

Showroom agar menambah penjualan setiap harinya. 

Kata kunci: Video Iklan, Promosi, Showroom mobil bekas. 
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ABSTRACT 

 
Competition and developments in buying and selling cars, especially buying 

and selling used cars in Yogyakarta, has a market competition that is so fast and 

continues to grow. This condition causes increasing competition between showrooms. 

One of the car showrooms that is currently developing is the Setya Auto 333 car 

showroom. 

Setya Auto 333 Car Showroom is a showroom located in Banguntapan, Kota 

Gede, Yogyakarta. The Setya Auto car showroom was founded by Mr. Suratman, who 

started as a car dealer and grew to have a lot of car space and stock. 

The lack of advertising video promotion media carried out by the Setya Auto 

333 Car Showroom has resulted in it being less well known by the wider community. 

The Setya Auto 333 Car Showroom must improve promotion development by making 

the right promotional videos so they can introduce their products to the wider 

community. One of them is "Implementation of live shoot and motion graphic 

techniques in the advertising video of the Setya Auto 333 car showroom as a 

promotional medium" so that it can strengthen the message conveyed to all used car 

consumers. 

The purpose of making this advertising video is to get to know and be interested 

in the Setya Auto 333 Car Showroom and then become Showroom consumers to 

increase sales every day. 

Keywords: Advertising Video, Promotion, Used car showroom. 


	IMPLEMENTASI TEKNIK LIVE SHOOT DAN MOTION GRAPHIC PADA VIDEO IKLAN SHOWROOM MOBIL SETYA AUTO 333 SEBAGAI MEDIA PROMOSI
	SKRIPSI
	ANGGA PRATAMA PUTRA 19.11.3243

	FAKULTAS ILMU KOMPUTER UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA YOGYAKARTA
	IMPLEMENTASI TEKNIK LIVE SHOOT DAN MOTION GRAPHIC PADA VIDEO IKLAN SHOWROOM MOBIL SETYA AUTO 333 SEBAGAI MEDIA PROMOSI

	SKRIPSI (1)
	ANGGA PRATAMA PUTRA 19.11.3243

	FAKULTAS ILMU KOMPUTER UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA YOGYAKARTA (1)
	HALAMAN PERSETUJUAN
	SKRIPSI
	Angga Pratama Putra 19.11.3243
	Dosen Pembimbing,
	HALAMAN PENGESAHAN
	Angga Pratama Putra 19.11.3243 (1)
	Susunan Dewan Penguji
	Tonny Hidayat,M.Kom
	NIK. 190302182
	Amir Fatah Sofyan, S.T., M.K.om                                                                NIK. 190302047
	DEKAN FAKULTAS ILMU KOMPUTER

	MOTTO
	PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	Daftar Tabel
	DAFTAR GAMBAR
	INTISARI
	ABSTRACT


