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1.1 Latar Belakang

Saat ini era perckonomian berkembang dengan sangat pesal tanpa adanya
batasan negara (Hapsoro, 2015). Perusahaan-perusahaan tidak hanya beroperasi di
negara sendiri, tetapi juga beroperasi sampai ke negara asing sehinggn banyok
perusahaan yang membul 1y T lan[ﬁrdm!‘ﬂlglnﬂigﬁﬂ
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perusahaan multinasional ban i
praktik rrunsfer pricine menyehabkan- penerimaan negara pada sektor
perpajakan di Indonesia yang rmmpuknn sumher pendapatan negara (Clarasati,
2019). Sedangkan bagl perusahaan multinsional, tromsfer pricing ini sangat
menguntungkan. Karena dengan melakukan prakiik rransfer pricing. beban pajak
yang ditanggung perusahaan menjadi lebih rendah (Ardana, 2019).
Berdasarkan penjelasan distas, praktik wansfer pricing dilakokan unfuk
memperoleh keuntungan/laba dengan carn meminimalkan beban pajak. Menurut
Dieanti (2017) beberapa faktor vang menyebabkan terjadinya transfer pricing yaitu



pajak. nmneling incentive, profitabilitas, leverage, dan aset tidak he:l.'Wlij‘Lﬁ.
Menurt Andraeni (2017) exchange rate merupakan salah satu faktor vang
menyebabkan terjadinya praktik srangfer pricing. Sedangkan menurut Pamela et al.,
(2020} ynng menjadi salah satu fakior sransfer pricing adalah ukuran perusahaan,
Faktor pertama yang mempengaruhi keputusan sramsfer pricing yaitu pajak.
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Manalu (2021) mengemukakan bahwa be

i ansfer pricing yailu
itas pemegang  saham
mayoritas (pengendali) dengan cukan han aset atau profit perusahaan
(Deanti, 2017). Aktivitas munneling incentive ini akan menimbulkan biaya dan ini
sangat merugikan bagi pihak pemegang saham non pengendali (minoritas) karena
mereka ikut menanggung  biaya tersebul. Sebagaimana dalam  penelitian
Syahhanum (2021) bahwa tunmefing incentive berpengaruh positif, karena semakin
besar ammneling incentive, maka keputusan transfer pricing juga semakin besar,
Penelitian ini konsisten denpan peneclittan Husna (2020) yang mengatakan

tunneling  incentive.  Tum



tunneling incentive berpengaruh positif tethadap transfer pricing, karena semakin
tinggi fummeling incentive maka semakin tingm transfer pricing yang dilakukan
perusahaan. Berbeda dengan peneliian Manalu (2021} sunneling incentive
berpengaruh negatif terhadap transfer pricing, karena keputusan tramsfer pricing
akan semaokin menurun ketika kepemiltkan pemegang saham semakin besar
stuupun sebaliknya. Sedangkan penelitian. Deanti (2017) menunjukkan bahwa
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melakukan praktik transfer Pricing alisir beban pajok vang
ditanggung perusahaan. Sebagaimana hasil dalam penelitian Manalu (2021), bahwa
profitabilites berpengaruh positif terhadap keputusan sransfer pricimg. Karena
semakin tingm lingkat profifebilites perusshaan, maka tingkat perusahaan
melakukan transfer pricing juga semakin tingg dengan maksud meminimalkan
beban pajaknya. Berbeda dengan penelitian Deanti (2017) yang menyatakan bahwa
profitabilitas berpengaruh negatil terhadsp keputusan sramsfer pricing karena



semakin tinggi tingkat profitabilitas perusahaan maka keputusan transfer pricing
pkan semakin menurun. Sedangkan menurut penelitian Clomsati  (2019)
profitabifitas tidak berpengaruh lﬂrhﬂ.dﬂp keputusan transfer pricing karena
perusahaan dengan profit vang tinggi akan mampu mengatur beban pajaknyva sesua
dengan peraturan yang berlaku tanpa barus melakukan praktik rransfir pricing.
Fuktor kelima vang mempengaruhi keputusan tramsfor pricing vaitu ukuran
perusahaan. Ukuran perusahaan dapat@ilihat dari besar atau kecilnya usaha suatu
an keuntungan yang besar,
 kompleks (Wahyudi
iliki sedikit
multinasional
iki diversifikasi

afungan yang diperoleh
i & Fitrah (2021} yang
negatif terhadap fransfor

pricing semakin menurun, Sedangkan penelitian Synhhanum {2021 ) menunjukkan
bahwa ukuran perusahasn tidak mempengaruhi keputusan trangfer pricing, karena
semakin  besar usaha suatu  perusahasn maka pihak menajamen  lebih
memperhatikan kinega keuangan perusahoan dengoen tidak melakukan framsfer

pricing.



Faktor keenam yang mempengaruhi keputusan transfer pricing yailu
feverage. Leverage adolah saloh satu rasio yang menunjukkan seberapa besar
kemampuan perusahasn membiayai kewajiban jangka pendek dan jangka panjang
apabila perusahaan dilikuidasi (pailit) (Syahhanum, 2021). Beban bunga yang
muncul skibat sdanya hutang akan mengurangi laba sebelum pajak perusahuan,
sehingga mengakibatkan berkurangnya beban pajak. Tentu saja perusahaan akan
memanfastkan hal ini_dengan ment

yang dilakukan perusahaan akan memnu
Menurut penelitian Clarasati (2019)
pricing Karena semakin l:inggl leverage pe

ur 3 transfer pricing im
dengan 1 a5 - perusuhaan yang farif
pajaknya lebih rendah deagan
laba dan meminimalkan biaya paj: 7021). Sebagaimana penelitian
yang dilakukan oleh Wahyudi & Fitriah (2021) yang menunjukkan bahwa aset tidak
transfer pricing. Penelitian Wahyudi & Fitriah (2021) sejalan dengan penelitian
Wulandari et al.. (2021) bahwa aset tidak berwujud berpengaruh positif terhadap
transfer pricing karena perusahaan multinasional cenderung melakukan pengalihan
nset tidak berwujud ke afiliasi dengon tarif pajak yang lebih rendah. Berbeda




dengan penelitian Husna (2020) bahwa aset tidak berwujud tidak berpengaruh
terhadap keputusan trawsfer pricing, karena diperlukan nilai perusahaan yong
sebenarnya untuk melaporkan aset tidak berwujud pada laporan keuangan.
Adapun kasus internasional yang berkaitan dengan praktik eronsfer pricing
yaitu kasus yang menimpa Starbucks Inggns, Google Inggris, dan Amazon Inggris,
ar pajak korporasi sama sekali dan
gmn sebesar £112 juta atan
apai £398 juta. Dalam

ick mengatakan
dari tahun 2008-

1 dari penjulannya sebesar £3.35 miliar,
osar £1.5 juta. (Deanti, 2017),
donesia prakiik rransfer pricing sudah s
Tayota Motor Manufacturing Indonesi

Singapura menjual produl
Singapura yaitu sebesar | 7% seds donesia sebesar 25% | schingga
perusahaan memanfaatkan pajak PPh Badan yang lebih rendah di negara Singspura.
(W. A Putrs, 2017).

Berdasarkan penjelasan diatas, peneliti tertank untuk melakukan penelitian
terkait keputusan perusahaan melakukan transfer pricing berdasarkan faktor vang
mempengaruhi seperti pajak, funnefing inceniive, exchange rate, profiiabilitas,
ukuran perusahaan, leverage, dan asel tidak berwujud, karenn masih terdapat



perbedaan hasil penelitian-penelitian techdahulu. Mulyani et al.. (2020) mengakatan
bahwa pajak berpengaruh positif terhadap keputusan transfer pricimg begitu juga
dengan hasil penelitian Deanti (2017). Tetapi berbeda dengan hasil penelitian
Adelia & Santioso {2021) yang mengatakan pajak berpengaruh negatif terhadap
keputusan transfer pricing. Sedonghkon Manalu (2021) mengakatan babwa beban
ansfer pricing. Syshhanum (2021)

h positif terhadap keputusan
aly, (2021) yang mengatakan

Fitriah {2021} vang
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Hasil penelition Wahyudi & Fitriah {2021) mﬂmnIukhn bahwa leverage
berpengaruh positifterhadap keputusan transfir pricimg. Berbedn dengan penelitian
Deanti (2017} yang menunjukkan bahwa feveruge berpengaruh negatif terhadap
transfer pricing. Sedangkan penelitian Clamsati (2019) menunjukkan bahwa
teverage tidak berpengaruh terhadap tramsfer pricing. Penelitian Wahyudi & Fitriah
(2021) menunjukkan bahwa aset tidak berwujud berpengaruh positif terhadap



keputusan perusahaan melakukan trunsfer pricing. Penelitian Wahyudi & Fitriah
(2021) sejalan dengan penelition Wulandari et al, (2021) bahwa aset tidak
berwujud berpengaruh positif terhadap transfer pricing. Berbeda dengan penelitian
Husna (2020) bahwa aset fidak berwujud tidak berpengarub terhadap keputusan
transfer pricing.
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1.3 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang diatas, maka rumusan masalah dalam penelitian
I Apakah pajsk bepenganuh positif terhadap keputusan perusshaan
melakukan transfer pricing?



Apakah nenneling incentive berpengaruh negatif terhadap keputusan
perusahasn melakukan transfer pricing?

Apakah exchange rate berpengaruh positif terhadap keputusan perusahaan
melakukan transfer pricing?

Apakah profitabifitas berpengaruh positif terhadap keputusan peruszhaan

Untuk menguji secara empiris bahwa profitabilitas hﬁ'peugnnh positif
terhadap Keputusan peruszhaan melakukan transfer pri

Untuk menguji secara empiris bahwa ukuran p-mmd}aﬂn berpengaruh
positif terhadap keputusan perusahann melakukan transfer pricing.

Untuk menguji secara empins bahwa feverage berpengaruh positif techadap
keputusan perusahaan melakukan fransfer pricimg.



7. Untuk menguji secara empiris bahwa aset tidak berwujud berpengaruh
positif terhadap keputusan perusahaan melakukan transfer pricim.

8. Untuk menguji secara empiris bahwa pajak, mnneling incentive. exchange
rate, profitabilisas, ukuran perusahaan, feverage, dan aset tidak berwujud
berpengarub secara simultan terhadap keputusan perusahasn melakukan
transfer pricing.
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