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RINGKASAN 

Dampak Pandemi Covid-19 sangat terasa pada sektor ekonomi. Salah satu sektor yang 

terkena dampak dari pandemi ini adalah Usaha Mikro Kecil Menengah (UMKM). Sehingga peran 

legalitas usaha sangat penting dalam membangun kepercayaan konsumen. Saat ini kita sedang 

berada di era Industri 4.0, perkembangan dunia bisnis semakin tumbuh dengan cepat, apalagi 

ketika dibantu dengan ilmu pengetahuan dan teknologi yang semakin maju. Maka tidak heran jika 

saat ini banyak pelaku UMKM yang memperoleh manfaat dan kemudahan dalam memperoleh 

legalitas usaha. Tahu Skripsi merupakan inovasi cemilan sehat berbahan dasar tahu putih dan 

jamur tiram organik, dengan sentuhan kata-kata motivasi yang unik untuk membantu 

meningkatkan pendapatan produsen tahu rumahan dan petani jamur di Yogyakarta serta membantu 

memotivasi mahasiswa agar dapat lulus tepat waktu.  

Oleh karena itu diperlukan upaya untuk memperoleh legalitas usaha yang dibutuhkan untuk 

mendistribusikan produk ini. Tujuan dari penelitian jalur Professional Produk ini adalah untuk 

menggambarkan bisnis Tahu Skripsi dalam Kompetisi Inovasi Bisnis Mahasiswa Indonesia 

(KIBM) dengan meganalisis faktor internal dan faktor eksternal yang mempengaruhi produk Tahu 

Skripsi menggunakan analisis SWOT (Strenghts Weakness Opportunities Threats) untuk 

merencanakan pengembangan usaha dan menggunakan BMC (Business Model Canvas) untuk 

menggambarkan model bisnis yang diterapkan oleh Tahu Skripsi, yang terdiri atas sembilan blok, 

yaitu customer segment, value proposition, customer relationship, key partners, key activities, key 

resources, cost structure dan revenue streams. 

Kata kunci : tahu skripsi, usaha mikro kecil menengah, analisis SWOT, business model canvas, 

legalitas usaha 

 

 

 

 


