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ADAB itu di atas nya ILMU, 

العلم تتعلم أن قبل الأدب تعلم  
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العلم تفهم بالأدب  

dengan mempelajari ADAB, maka engkau jadi mudah memahami ILMU. 
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INTISARI 

 

 

Teknologi dalam bidang informasi dan komunikasi mengalami 

perkembangan yang signifikan, hal ini mempengaruhi industri media dalam fungsi 

penyebaran informasi, baik dalam menyampaikan maupun menerima informasi 

tersebut. Selain bagi industri media, perkembangan ini juga dirasakan bagi 

masyarakat. Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi akan terus 

berkembang sejalan dengan kebutuhan dalam memperoleh informasi. Kankernatif 

Center As Syifa’un Nadzir merupakan rumah sehat yang bergerak dalam bidang 

pengobatan tradisional berbasis ramuan dengan kunir putih dan benalu teh yang 

berfokus pada satu macam jenis penyakit yaitu kanker dan tumor beserta keluarga 

besarnya. Dalam memperkenalkan informasi produk dan usaha, Kankernatif Center 

As Syifa'un Nadzir pernah menggunakan media berupa acara interaktif televisi, radio 

dan koran. Jenis promosi ini dinilai kurang efektif karena memerlukan biaya yang 

cukup tinggi serta terbatas karena hanya dapat diakses pada waktu tertentu.  

Dengan permasalahan tersebut, maka akan dibuat sebuah Video Company 

Profile untuk Kankernatif Center As Syifa'un Nadzir sebagai sarana untuk 

mempermudah penyebaran informasi tentang perusahaan Kankernatif Center As 

Syifa'un Nadzir. Penggunaan video company profile dalam promosi dinilai tepat 

karena video company profile merupakan media yang lebih komunikatif untuk 

menginformasikan suatu produk baik jasa maupun barang, Selain itu video company 

profile juga dapat digunakan sebagai media promosi online. Dalam proses 

perancangannya, pembuatan video Company Profile memiliki tahapan-tahapan yang 

perlu dilakukan berkaitan dengan Konsep Produksi Media. Tahapan yang pertama 

yaitu Pra produksi meliputi pembuatan ide, Storyline, Storyboard, Script Breakdown 

Sheet, hingga menentukan crew dan talent. Tahapan yang kedua yaitu produksi, 

produksi meliputi pengambilan gambar atau video, pembuatan logo, bumper, editing 

video, mixing, hingga finishing. Untuk tahapan yang terakhir yaitu pasca produksi 

meliputi hasil pengujian dengan Black-Box Testing dan Implementasi. 

Pembuatan video Company Profile untuk Kankernatif Center As Syifa’un 

Nadzir telah berhasil diproduksi. Hasil tersebut dapat digunakan sebagai media 

promosi dan informasi perusahaan. 

 

 

Kata Kunci: Company Profile, Konsep Media Produksi, Media Informasi 
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ABSTRACT 

 

 

Technology in the field of information and communication has experienced 

significant development, this has affected the media industry in the function of 

disseminating information, both in conveying and receiving such information. In 

addition to the media industry, this development is also felt for society. The 

development of information and communication technology will continue to grow in 

line with the need to obtain information. The Kankernatif Center As Syifa’un Nadzir 

is a healthy home engaged in the field of traditional medicine based on ingredients 

with white turmeric and tea parasites that focus on one type of disease, namely 

cancer and tumors and their extended family. In introducing product and business 

information, the Kankernatif Center As Syifa’un Nadzir has used interactive 

television, radio and newspaper media. This type of promotion is considered less 

effective because it requires quite a high cost and is limited because it can only be 

accessed at certain times. 

With these problems in mind, a Video Company Profile will be made for the 

Kankernatif Center As Syifa’un Nadzir as a means to facilitate the dissemination of 

information about the Kankernatif Center As Syifa’un Nadzir company. The use of 

company profile videos in promotions is considered appropriate because company 

profile videos are a more communicative medium to inform a product, both services 

and goods. Apart from that, company profile videos can also be used as online 

promotional media. In the design process, making a Company Profile video has steps 

that need to be carried out related to the Media Production Concept. The first stage, 

namely Pre-production includes making ideas, Storyline, Storyboard, Script 

Breakdown Sheet, to determine crew and talent. The second stage is production, 

production includes taking pictures or videos, making logos, bumpers, video editing, 

mixing, to finishing. For the last stage, namely post-production includes the results 

of testing with Black-Box Testing and Implementation. 

The results of making a Company Profile video for the As Syifa'un Nadzir 

Cancer Center have been successfully produced. These results can be used as 

promotional media and company information. 

 

Keyword: Company Profile, Media Production Concept, Information Media 

 


