BABI1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Papat songo wedang kampoeng merupakan kedai makanan dan minuman yang
berlokasi di J. Kenanga Kedai, Sambelegi Kidul, Nanggulangan, Maguwoharjo, Kec.
Depok. Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakarta. Mengmunakan konsep
tradisional khas jawa pada bangunan Iljl‘ﬂ.,llll‘."t'l'lh'llﬂl kedni 49 Wad:mg
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Motion ghrapic adalah istilah vang digunakan untuk menggambarkan berbagai
solusi desain grafis profesional dalam menciptakan suatu desain komunikasi yang
dinamis dan efektif untuk film, televisi dan intemet[3]. Teknik motion ghrapic sering Kali
digunakan pada video yang terdapat elemen — elemen yang tidak dapat divisualisaskikan
menggunakan metode shooting atau rekaman langsung seperti animasi.



Kedal 49 wedang kampoeng saat ini ingin melakukan promosi atau iklan untuk
menaikan jumlah pengunjung kedai, namun permasalahanya adalah pihak kedai belom
memiliki satupun konten yang cocok untuk dijadikan sebagui media iklan. Konten-konten
yang mereka miliki pads akun Instagram mereka antara lain; foto-foto kedai, video
pendek yang memperlihatkan sugsana kedai dan beberapa gambar promosi eveni.
Konten-konten tersebut dinilai kurang untuk dijadikan sebagai media iklan karena belum

dapal menyampaikan informasi kedai dengan maksimal dan optimal.

Ciambar L. | tampilan skun mstagram ked:

Bardasarkan lator belakang di stas, peneliti mengusslkan antuk membuat konten
bertipn video yang nantinya dapat mensmpilkan mformasi-formasi yang ada pada kedai
sepertl siasann kedmi, pelayanan, menu makanan dan minuman seria fasilitas kedan
mengguitkan metode five shoor. Peneliti juga menambahkon Teknik motion graphic
pada video yang bertujuan untuk memvisualisasiken animasi loge danbeberapa informasi
tertulis yang sifatnya imajinatif. Maka dari itu peoulis mengambil judul “Perancangan
video iklan keds 48 wedsng kampoeng menggunakan tekmik Live Shor dan Motion

Graphic”

1.2 Ruomusan Masalah

Berdasarkan latar belakang vang telah diumikan diatas, maka dapat diambil suatu
rumusan masalah yartu:
Bapaimana merancang dan membueat video iklan pada kedai 49 wedang kampoeng

mengguniakan teknik five shor dan motion graphic?



1.3 Batasan Masalah
Adapun batasan - batasan masalah yang dilampirkan dalam skripsi ind yaitu :

I. Penelitizn dilakukan di kedai 49 Wedang Kampoeng.

2. Video iklan Kedai 49 Wedang Kampoeng akan ditavangkan pada Instagram dengan
resolusi full HD 720p dengan type data (-mpd)

3. lklan Kedai berdurasi kurang lebih 60 detik.

4. Iklan ini menggunakan penggabungan aptaa teknik Live Shoot dan Motion Graphic

5. Proses pembuatan loggmtik videoNRNUMMRRapliksi Adobe illustrator CC 2019

6. Proses editing s iting untt klan menggunakan aplikasi Adobe

» menlgeunakan aplikasi

Maksudl dan Tujuan Penelitian
aksud dan tujuan yang ingin dicapai dalam penyisunan penelitian’

‘ 1g dan me: huuvihuﬁiﬁ-mmmkmktﬁkim:hm L i

x g hasil dan penelitian akan menjadi konten untuk media fllor

4. Motion Graphic bertujuan untuk menganimasikan logo kedai 49 Wedang

Kampoeng dan teks yang berisik: '
1.5 Manfaat Penelltian
Adapun manfast dari penelitian ini antara lain sebagai berikut:
L.5.1 Bagl peneliti selanjutnya:

Penelitian ini dapat menjadi inspirasi bagi siapapun yang ingin melakukan

penelitian serupa terkait pembuatan video iklan dan sekaligus menjadi refrensi, nujukan,
sumber informasi untuk penelitian kedepanya.



1.5.2 Bagi perusahaan:

Menyediakan media alternatif periklanan berupa video iklan yang menyajikan
informasi sekaligus mempromesikan kedni 49 wedang kampoeng dengan memanfasthan
media sosial Instagram yang memiliki jangkauvan audiens yang lebih luas namun bisa di
atau konsumen pada kedai 49 wedang kampoeng.

1.6 Metode Penelitian

Denui memenrhi data it utui ?:.-_ c ':11_ pen 15 menggunakan metode
sebagai berikut:

ng dengan tujusn memperoleh data yang jelas. Dalam hal ini

wiun informasi/data
pemilik kedai 49 Wedang

1.6.2  Metode Analisis
Merupakan metode yang dilakukan guna membantu pengamatan pada objek yang

akan diteliti. Metode yang akan digunakan adalah metode analisis SWOT. Analisis

SWOT ini merupakan salah satu metode yang digunakan untuk mengevaluasi

kekuatan(strengihs), kelemahan{weaknessex), Peluang(opportunities), dan

-ancamani threats) dalam suatu spekulasi bisnis[6].

63 Metode Pernncangan



Pada umumnya, apa pun bentuk produksi audio visual seperti film. animasi atau
iklan selalu terbagi menjadi tiga tahap, vakni:
I Pra produksi.
Semua kebutuhan terkait produksi/produk akan di persiapkan pada tahapan ini.
Proses-proses yung harus dibuat dalam tahap ini berupa ide dan konsep. naskah,
dan storvhaard.

terstruktur. Benkut adalah sistematika p{‘.mlllmn skripsi:
1. BAB I PENDAHULUAN

Bab ini berisi latar belakang, nimusan masalah, batasan masalah, maksud dan tujuan,
manfaat penclitian, metode penelitian.

X, BAB Il LANDASAN TEORI
Bab ini bens: tentang dasar teori, dan literatur — literatur vang digunakan dalam
penelitian,



A, BAB I METODOLOGI PENELITIAN
Bab ini membahas tentang identifikasi masalah dan analisis kebutihan fungsional
dan non — funsional yang diperlukan untuk menunjang kesuksesan penelitian, hasil
analisis SWOT, gambaran umum obyek penelitian, dan rencana alur pembuatan
produk penelitian. Bab ini juga berisi proses dan hasil dari proses pra produksi.
4. BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini membahas tentang langkah-langkah dalam penerapan dan pembuatan Video
iklan kedai 49 Wedang Kampoeng menggusiakan teknik five shor dan dan motion
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