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INTISARI 
Keberagaman fungsi teknologi dalam membantu kehidupan manusia 

sehari hari memang tidak dapat diragukan lagi. Penggunaannya secara fleksibel 

dimanfaatkan dalam berbagai bidang salah satunya dalam bentuk video sebagai 

media promosi. Promosi yang berbasis video tersebut biasanya ditujukan untuk 

memberikan informasi dengan maksud dapat menarik ketertarikan audiens dalam 

suatu produk dan jasa. Diharapkan iklan video yang dibuat mampu memperluas 

penyebaran informasi mengenai Day Bebek dan akan mendapatkan ketertarikan 

konsumen yang lebih luas dan penjualan yang meningkat. 

Berdasarkan uraian di atas, peneliti tertarik untuk menguji tujuan 

penelitian dengan membuat video berbasis iklan dengan berpacu terhadap MDLC 

kemudian menggunakan perancangan storyboard, penjadwalan, dan tim produksi. 

Dari hasil pengujian dengan jumlah responden 116 orang yang mengisi 

kuisioner yang saya bagikan, hasil perhitungan skala likert dengan presentase 

86,45% sehingga dianggap telah berhasil memberikan informasi yang 

merepresentasikan Day Bebek ke khalayak umum. Video berhasil dipublikasikan 

atau ditayangkan melalui media sosial instagram yang diproses melalui tiga 

tahapan yaitu Pra Produksi, Produksi, dan Pasca Produksi. 

 

 

Kata Kunci: Iklan, Live Shoot, B Roll, MDLC. 
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ABSTRACT 
The diversity of functions of technology in helping people's daily lives 

cannot be doubted. Its use is flexibly utilized in various fields, one of which is in 

the form of video as a promotional medium. Video-based promotions are usually 

intended to provide information with the intention of attracting audience interest 

in a product or service. It is hoped that the video advertisements made will be able 

to expand the dissemination of information about Duck Day and will gain wider 

consumer interest and increase sales. 

Based on the description above, the researcher is interested in testing the 

research objectives by making an advertisement-based video by racing against the 

MDLC then using storyboard design, scheduling, and the production team. 

From the test results with 116 respondents who filled out the questionnaire 

that I distributed, the results of the Likert scale calculation with a percentage of 

86.45% were considered to have succeeded in providing information that 

represents Duck Day to the general public. The video has been successfully 

published or broadcast through Instagram social media which is processed 

through three stages, namely Pre-Production, Production, and Post-Production. 
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