BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
Iklan layanan masyarakat merupakan salah satu bentuk strategi promosi vang
sering dimanfaatkan untuk kegiatan bersosial. Seperti halnya iklan komersial, iklan

audients untuk merubah, perilakunya

edukasi. Rumah Sakit Urnim | p

sakit tipe C yang berada dlwrja}rnh Trenggalek Jm Timur. RSUD Dr Scedomo
Trenggalek imi memiliki pelavanan bidang kesehaton yang dibantu oleh beberapa
dokter umum dan dokter spesialis di RSUD Trenggalek yang ditunjang oleh
beberapa fasilites medis yang terbilang lengkap. Namun dalam penggunaan iklan
layanan masyarakat di area lingkup RSUD Dr Scedomo masih terbilang kurang
maksimal, terutama di area poli mata RSUD. Yang terlihat penggunaan ikian

|




layanan masyarakat hanya berupa poster didinding yang pastinya kurang interaktif
dan juga membuat tingkat edukasi iklan layanan masyarakat kurang efektif.
Melihat kasus mata katarak yang masih menjadi masalah serius di kalangan
masyarakat. Bahkan mata katarak menjadi salsh satu penyebab terbesar terjadinya
kebutaon di Indonesia. Irjen Pencegahan dan Pengendalian Penyakit dr. Achmad
Yurianto menyebut bahwa katarak merupakan penyebab tertinggi kebutaan sekitar
El'ﬁﬁlﬂlﬂlmmm 1M menanamkan kesadaran tentang
bahaya mata kata anad

penyaj "
utama berupa teks [4]. Se embuat apa yang ingin
disampaikan lebih flexible da leh para target iklan,

Berdasarkan latar belakang masalah tersebut, maka penulis tertarik untuk
melakukan penelitian yang berjudul “PEMBUATAN ANIMASI 2D IKLAN
LAYANAN MASYARAKAT TENTANG BAHAYA MATA KATARAK
MENGGUNAKAN TEKNIK MOTION GRAPHIC DI RSUD Dr. SOEDOMO
TRENGGALEK."




1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang di atas. maka rumusan masalah vang akan dikaji
adalah “Bagaimana membuat animasi 2D iklan layanan masyarakat tentang Bahaya
Mata Katarak menggunakan teknik animasi motion graphic.”

1.3 '['Ijlun Fenelltian

Soedomo Trenggalek.

3. Penclition hanya menitik beratkan pada implementasi membuat iklan
layanan masyarakat dengan menggunakan teknik motion graphic dan juga
tingkat keefektifan iklan layanan masyarakat.

4. Penelitian tidak membahas mata katarak secara mendalam dan hanya
sebatas pembuatan animasi dalam bentidk iklan layanan masyarakat.



after effect.
6. Tklan layanan masyarakat memiliki durasi 5 — 6 menit,
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