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INTISARI 

 Keberadaan teknologi informasi seperti internet telah membuka dunia baru, 

interaksi dan pasar baru serta  jaringan bisnis global yang tidak terbatas. Adapun 

undang undang yang mengatur mengenai pemberdayaan koperasi dan usaha mikro, 

kecil dan menengah yang dimuat pada Peraturan Pemerintah Nomor 7 Tahun 2021 

mengenai Pengelolaan ternpat promosi dan pengembangan Usaha Mikro dan Usaha 

Kecil. 

Peneliti tertarik untuk menguji tujuan penelitian dengan membuat video 

berbasis iklan dengan menggunakan perancangan storyboard, penjadwalan, dan tim 

produksi untuk menghasilkan video promosional bagi Pluffy Pancakes. 

Pembuatan iklan di Instagram ini untuk memberikan informasi tentang 

bagaimana pembuatan Pluffy Pancake meliputi produk, dan lokasi. Selain itu, Hasil 

implementasi melalui penayangan pada Instagram menggunakan fitur promosi 

diperoleh statistic dengan jumlah penayangan 5.326 kali tayang dari 16.924 

pengguna yang di jangkau, lalu ada 126 klik pada promosi dan 643 pengguna yang 

mengunjungi profil Pluffy Pancake. 
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ABSTRACT 
 

  

The existence of information technology such as the internet has opened a 

new world, new interactions and markets as well as an unlimited global business 

network. The law governing the empowerment of cooperatives and micro, small 

and medium enterprises is contained in Government Regulation Number 7 of 2021 

concerning Management of the promotion and development of Micro and Small 

Enterprises. 

Researchers are interested in testing the research objectives by making an 

ad-based video using storyboard design, scheduling, and the production team to 

produce a promotional video for Pluffy Pancakes. 

The creation of this ad on Instagram is to provide information about how to 

make Pluffy Pancakes, including products, and locations. In addition, the results of 

the implementation through viewing on Instagram using the promotional feature 

obtained statistics with a total of 5,326 views from 16,924 users reached, then there 

were 126 clicks on the promotion and 643 users who visited the Pluffy Pancake 

profile. 
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