BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Dalam  keseharian, manusia tidak dapal terpisahkan dengan media
elektronik yang sekaligus sebagai media sosi

uk bertukar informasi. Begitu juga menggunakan teknologi kemu

interaksi dan pasar baru serta jaringan’ bisni ang tidok terbatas. Internet
disebut juga dengan dunia maya atau cvherspace. Kehadiran Internet sebagai
infrastruktur dan jaringan telah mendukung efektifitas dan efisiensi operasional
suatu perusshaan, terutama perannya sebagni sarana publikasi, komunikasi, dan
sarana pengumpulan pendapatan, mengumpulkan berbagai informasi yang
diperiukan.[1]



Pada kenyataannya terdapat beberspa fungsi dunia internet yang masih
kurang disadari manfaat pengunaanya, seperti dapat digunakan untuk mendorong
tingkat pemasaran atau promosi suatu usaha. Hal ini tak lepas dari keberadaan
internet, media sosial dan penggunanya. Dengan konsep seperti ini usaha akan
mudah mendapat perhatian dari pembaca yang berpotensi menjadi calon
konsumen. Bukan hanya itu saja, na

dijadikan makanan anak muda kekinian ini sangat berpotensi besar jika usaha yang
menaunginya didukung dengan media promosi yang tepat dan mampu
merepresentasikan keunikan yang dimiliki oleh usaha Pluffy Pancake.



Atns urnian diatas, maka peneliti tertarik untuk membuat sutou video
berbasis multimedia interaktif yang mampu mendorong tingkat keberhasilan dan
income dari Pluffy Pancake sebagai objek penelition sehingga mampu menarik
minat dari konsumen luas untuk lebih mengenal produk yang ditawarkan, Selain
itu, perancangan video ini dapat memberikan solusi bagi usaha Pluffy Pancake

Serta menjangkau pasar vang lebih luas,

5. Seluruh regulasi dan aset yang dibutuhkan untuk merancang video yang
dimaksud disesuaikan dengan kebutuhan Objek Penelitian pada Poin 3.

6. Penelitian ini menghasilkan produk video yang akan diunggah pada media
sosial.



1.4 Maksud dan Tujuan Penelltian
Adapun maksud dan tujuan yang ingin disampaikan dalam penyusunan

skripsi ini yaitu untuk merancang video iklan menggunakan Teknik B — Roll dan
Live Shoot pada Pluffy Pancake sebagai media promosi.

pengamatan secara langsung bagaimana kondisi di lapangan.
Sehingga temuan tersebut dapat dijadikan ide dalam

membangun konsep serta video semacam gpn yang mampu
mendorong minal calon customer.

1.6.1.2 Metode Wawancara



Wawancara  ditujukan  peneliti untuk mengetahui
keberlangsungan Pluffy Pancake untuk menjangkau pasar yang
lebih luas. Sehingga perlu dilajukan beberapa pertanyaan guna
mendukung simpulan yang tepatl terkait penelitian apa yang
mungkin dilakukan.

1.6.2  Metode Analisi
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Tahop ini berupa pengujian setelsh video berhasil diunggah
ke media sosial, dengan menyebar kuisoner guna mengetahui
presentasi kepuasan penonton video yang telah dirancang.

Menjelash Gl Rl A : Analisis
SWOT. Analisis Kebutuhan Fungsional, Analisisi Kebutuhan Non
Fungsional, Perancangan Storyboard, Perancangan Naskah, dan
Ide.



BABIV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Membahas mengenai hasil jadi serta bukti proses pembuatan
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