BAB 1
FENDAHULUAN

11 Latar Belakang
Iklan merupakan suatu komunikasi yang bertujuan untuk menawarkan

sebuah produk atou jasa ke masyarakat luss dengan melalui suatu media. 3D
Animasi dan motion grafik mampu membuat iklan terlihat lebih atrakuif, dan juga

signifikan, baik dan ¥

informasi yvang berkembang
dimensi) maupun 3D (tiga dmmm] ini berkembang sangat pesat terutama di
negara- negara maju .[2]

3D di dalam komputer digambarkan sebagai sebuah gambar yang memilik

kedalaman. Walaupun tidak berwujud 30 yang sebenamya, namun dalam wujud

3D dalam layar kaca 2D (media layar TV, bioskop, komputer, proyektor, dan

media sejenisnva). Animasi 3D selain memiliki kedua dimensi tersebut juga

miemiliki kedalaman (Z), Animasi 20 bersifat datar (flat). sedangkan animasi 3D
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memilki kedalaman (volume) bentuk. Animasi 3D dapat didefinisikan sebagai
animasi yang dapat dilihat dari berbagai sudut pandang fpaine af view) .[3]

Motion grafik adalah media dalem bentuk visual yang menggabungkan
antara desain grafis dan film dengan mengmbahkan berbagal elemen dasar yang
berbeda seperti desain objek 2 dimensi, desain objek 3 dimensi. animasi, ilustrasi,
fotografi. video, musik. dan tipografi. Motion grafik adalah media yang
mengkombinasikan antara teks dan_gambar yang bergerak dalam ruang dan
waktu. Motion rrafi sering -_ inokon n siamn lelevisi otau film untuk
andung dalam cerita. Motion

'Ill:nnﬂdnﬂ i&hniiﬂmmdm Motion untul mithi solusi
h yang terjadi karena keterbatasan dalam m e
ity :.ﬁ-wu.[j]
umbler Awor Coffee dengan meman faatkan as1 dan Motion.

masnlnhymgterdnpnipadapmahhmm:ymhu'ﬂugﬂnmmm
sebuah iklan produk tumbler dengan memanfaatkan teknik 3D Animasi dan
Motion 7.



1.3 Batasan Masalah
Adapun batasan masalah dalam penelitian i yang tidak semua akan
dibahas, maka penulis membatasi permasalahan pada:
1. Pembuatan video iklan menggunakan teknik 3D Animasi dan Motion
Grafik.

. Model produk tumbler hanys ada 2.
. Warna utama produk tumbler tardapat | wama.

L D

1. Membantu Awor Coffee untuk memproduksi sebuah iklan tumbler.
2. Membantu para konsumen Awor Coffee untuk mendapatksan informasi

mengenii tumbler.
3. Menambah konten iklan untuk Awor Coffee,



Lo Muetode Penelitian
Metode penelitian yang digunakan adalah sebagai berikut [3] :

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
Metode pengumpulan data serta informasi yang akan digunakan terdiri
dari langkah-langkah berikut:

L.o.1.1 Metode Studl Fustaka

kredibel lain yang terkait
ara mengumpulkan data,
nstaka lainnva untuk

$is kebutuhan fungsional dan
d 3 ]  produksi iklan produk saat ini,

serta melakukon analisis mhnﬁlppmduhsehmgglpﬂnultschpllnmntukﬂn:hn

mengetahui hal yang sekiranya diperlukan dalam pembuatan video iklan.

RO -

Lo.3  Metode Produksi
Dalam metode produksi berisikan tahapan pra produksi, produksi dan

3D modeling animasi tumbler dan kebutuhan aset digitol lain nya. Dalam proses



ini terdiri dari menentukan ide cerita. konsep, naskah, vang akan digunakan,
membuat sketsa sebagai acuan skenario dalam bentuk gambar, dan storyboard.

Tahapan produksi merupakan fanjutan dari tahapan pra produksi. Dalam tshapan
ini penulis memulai mengimplementasi hasil dan rancangan yang telsh dibuat di
pra produksi. Dalam proses kali ini dimulai dengan pembuatan modeling tumbler
yang sesuai dengan sketsa yang telah dibuat sebelumnya.

sistematika penulisan,



1.7.2  BAB Il LANDASAN TEORI

Bah ini berisi mengenai teori-teori dalam bentuk pengertian dan definisi

yang diambil melalw kutipan buku serta beberapa literatur review yang terkait
dalam penyusunan penelitian ini.

1.7.3  BAB 11 ANALISIS DAN PERANCANGAN
ini yaitu pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Selanjutnya akan dijabarkan
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