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INTISARI

Menjadi seorang internet marketer dituntut untuk kreatif dan inovatif untuk
memasarkan produknya sehingga diperlukan strategi khusus untuk meningkatkan
kinerja pemasaran. Kegiatan internet marketing dilakukan untuk memasarkan
produk dengan fokus pada keunggulan produk melalui berbagai angle postingan
yang menarik. Internet marketer juga harus dapat berinteraksi dengan orang-orang
yang tepat sebanyak banyaknya untuk membuat leads. Tugas internet marketer
selanjutnya adalah membuat penawaran menarik khususnya di platform digital
Youtube, mengelola data kontak orang-orang yang sudah melakukan transaksi agar
bisa menawarkan produk lainnya di kemudian hari.

Pada kegiatan pemasaran dilakukan langkah-langkahnya pada akun — akun
pertama, kedua, ketiga dan seterusnya. Apabila aktivitas ini dilakukan secara
manual dan terus menerus tentu membuang waktu dan tenaga yang seharusnya
dapat mengerjakan aktivitas yang lainnya. Di platofrm digital Youtube perlu
tekhnik pemasaran yang menarik agar memikat perhatian pengunjung Youtube
untuk mengunjungi video, seperti optimasi judul, thumbnail, deksripsi, serta editing
video yang unik.

Penulis berfokus pada pemanfaatan script iMacross untuk meningkatkan
efektivitas dan efisiensi dalam pemasaran digital melalui media platform digital
Youtube. Penelitian ini diharapkan dapat menghilangkan pengulangan aktivitas
yang monoton secara manual serta dapat meningkatkan efektivitas dan efisiensi
pemasaran digital dari segi waktu, tenaga, biaya serta meningkatkan sebaran
pemasaran yang lebih luas dan lebih tertarget. Penelitian ini bertujuan untuk
merancang dan membangun tools berbasis script iMacross untuk meningkatkan
efektivitas dan efisiensi dalam pemasaran digital Youtube..

Kata kunci: iMacros, Youtube, Pemasaran.
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ABSTRACT

Internet marketer is required to be creative and innovative to market their
products so that special strategies are needed to improve marketing performance.
Internet marketing activities are carried out to market products with a focus on
product advantages through various angles interesting posting. Internet marketers
must also be able to interact with as many appropriate people as possible to
generate leads. The next task of internet marketers is to make attractive offers,
especially on the Youtube digital platform, manage contact data of people who have
made transactions so that they can offer other products in the future.

In marketing activities, the steps are carried out on the first, second, third
and so on. If this activity is done manually and continuously;.it would waste time
and energy that should be able to do other activities. On the Youtube digital
platform, interesting marketing techniques are needed to attract the attention of
Youtube visitors to visit videos, such as optimization of titles, thumbnails,
descriptions, and unique video editing.

The author focuses on using the iMacross script to increase effectiveness
and efficiency in digital marketing through the digital media platform Youtube. This
research is expected to eliminate the repetition of monotonous activities manually
and can increase the effectiveness and efficiency of digital marketing in terms of
time, effort, cost and increase the distribution of marketing that is wider and more
targeted. This study aims to design and build tools -based iMacross script to
increase effectiveness and efficiency in Youtube digital marketing.

Keyword: iMacros, Marketing, Youtube
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