BABI1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan ilmu dan teknologi dapat mempermudah orang  dalam
menyampaikan informasi. Salah satunya perkembangan teknologi yang sangat pesat yaitu
di teknologi informasi, dengan adanya e pformasi  masnyarakal dapat
. deo dan audio sehingga

informasi_ yafg diss]ikaoyikan lebib jelas, Salsh satunya.infomasi melalui video iklan

unik. Periklanan di jaman
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u kepada produk atau jasa yang di tawarkan. Hal
ang fuar bissa dalam menciptakan opini dan pre
_ ent Car. menggunakan
penyebaran infomasi hamya m AR YA deka ‘membagikan brosur untuk
merperkenallaan usahanya. Pemilik Cokewed Rent Car mengatakan bahwa perusahaanya,
mengingginkan sebush media promosi dalam bentuk video iklan. Yang divisualkan
dalam bentuk animasi 2D untuk menyebarkan informasi perusshaanya yang
memperkenalkan jasa rental mobil. Tentunya video iklan tersebut dibarapkan mampu
mancangkup masyarakat yang lebih luas yang membutuhkan jasa rental mobil.



Motion graphic adalah sebush teknik digital yang mengkombinasikan gambar,
kata-kata suara kedalam bentuk video Pemanfaatan video motion graphic menjadi salsh
satu opsi dalam meperkenalkan suatu produk ataupun usaha sebab dalam video. Motion
graphic memiliki elomen-elemen ltext, gambar, suara dan efek animasi yang bisa
disatukan dalam pembuatannya.[2]

Dari permasalahan latar belokang distss maka penulis mencoba  untuk
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nenyimpang hahasan rumusan
1. Ilan i dibuat wntuk cokewed rent gar sebagai media promosi dalam
bentuk video iklan yang berdurast kurang lebih | Menit.
3. Teknik yang digunakan menggunakan Teknik motion graphic.
3. Penelitian ini honya sebatas membuat video iklan mevion graphic yang
sesuai dengan kebutuhan pihak cokewed rent car, kemudian diserahkan
untuk dijadikan bahan promosi.



4. Sasaran penayangan mediz promosi pada social media instagram atau
platform voutube,

5. Sofwere yang digunakan adalah adobe illustrator CC , adobe after effect CC
, dan adobe premiere pro CC.

6. Hasil video dikemas dengan format file mp4 dengan kulitas full HD 1080p

dalam proses pembuatan video iklan.

1.52 Manfaat Bagl Objek Penelitian
. Memperkenalkan jasa rental mobil cokewed rent car kepada masnyarakat
melalui media iklan untuk memperluas daya Tarik pelanggan,



2, Sebagm alternatif baru dalem menyampaikan informasi jasa rental mobil
cokewed rent car melalui video iklan.

3. Cokewed renr car mempunym media promosi tambahan.

1.53 Manfaat Bagl Universitas

I Penelitian ini diharapkan dapat menjadi sebuah pengetahuan untuk sumber

1.54

tulis. artikel. dan referensi lainnya untuk mendapatkan dasar-dasar teoritis



h. Meode Kuesloner

Kuesioner adalah daftar pemyataan tertulis yang di ajukan kepada
responden untuk mendapatkan data dari para responden untuk penelitian
iini. jawaban responden atas semua pertanyaan dalam kuesioner kemudian
dicatat atau diketik,

nan) dari iklan ini.[4)

Lo3  Metode Perancangan
Metode perancanagn merupakan penggambaran bagaimana iklan di bentuk. Hal
vang pertama dilakukan sdolash membust konsep atau gagesan, dilamjuatkan dengan

meneari data yang dibutubkan, kemudian menentukan tema dan pembuatan staryhoard.



Dalam tahap ini juga membahas tentang desain karakter dan asser pendukung lainnya.
Dan perancangan video iklan dapat menggunakan produksi yang didalamnya terdapat
beberapa langkah seperti :[5]
I. Pra produksi
2. Produksi

3. Pasca prod

metode penelitian dan sistematika penulisan.



BABII : LANDASAN TEORI

Pada bab 11 membahas tentang landasan atau dasar-dasar teori yang akan

Yang nantinya akan dijadikan sebagai bahan acuan atau referensi yang
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