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INTISARI 
 

Video iklan adalah hal penting di dalam mengenalkan sebuah produk atau jasa ke 

masyarakat luas dan juga sebagai cara sebuah perusahaan untuk meningkatkan daya 

penjualan dan jasa yang ditawarkan. Penggunaan media sosial berbagai platform yang 

sangat besar saat ini yang bisa di gunakan sebagai media penayangan iklan. Maka video 

iklan yang dibuat dengan menampilkan informasi yang lengkap menjadi pilihan yang 

tepat dalam dunia periklanan saat ini. Cokewed rent car adalah sebuah jasa rental mobil 

yang berlokasi di Yogyakarta, cokewed rent car dalam tahap ini masi berupa perusahaan 

kecil yang masi banyak orang yang belum mengetahui jasa rental mobil ini. Adapun 

tujuan penelitian ini adalah untuk membuat sebuah video iklan sebagai media promosi 

untuk informasi kepada pelanggan yang membutuhkan jasa rental mobil oleh pihak 

cokewed rent car. Teknik yang digunakan dalam pembuatan video iklan cokewed rent car 

ini adalah Teknik motion graphic. Dari uraian tersebut terdapat saran yang dapat 

diberikan kepada pemilik perusahaan cokewed rent car untuk lebih memperluas 

periklanan dengan cara yang lebih menarik sehingga pelanggan dapat mengetahui tentang 

jasa yang diberikan oleh pihak cokewed rent car. 

 

Kata kunci: Video iklan, motion graphic, cokewed rent car 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

xvi  

 

ABSTRACT 

 
 

Video advertising is an important thing in introducing a product or service to the 

wider community and also as a way for a company to increase sales power and services 

offered. The use of social media in various platforms is very large today that can be used 

as a medium for ad serving. So video ads made by displaying complete information are 

the right choice in today's advertising world. Cokewed rent car is a car rental service 

located in Yogyakarta, cokewed rent car at this stage is still a small company that many 

people still don't know about this car rental service. The purpose of this research is to 

make an advertising video as a promotional media for information to customers who 

need car rental services by Cokewed Rent Car. The technique used in making this 

cokewed rent car ad video is the motion graphic technique. From this description there 

are suggestions that can be given to the owner of the cokewed rent car company to further 

expand advertising in a more attractive way so that customers can find out about the 

services provided by the cokewed rent car. 

 

Keywords: Advertising video, motion graphic, cokewed rent car 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


