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                                                                  INTISARI 

Jamur Resto Yogyakarta merupakan sebuah restoran yang dibangun oleh Mas Madayani 

Semeru. Berawal dari hobi pemilik yaitu menjamahi masakan masakan khas, jamur, kangkung, 

dan sebagainya, dengan membaca peluang dari hobi sendiri, maka dibangunlah Jamur Resto 

Yogyakarta. Jamur Resto Yogyakarta membutuhkan ide untuk memperkenalkan restouran dalam 

bentuk video iklan di media sosial melalui Instagram dengan teknik Live Shoot. 

Live Shoot adalah pengambilan gambar bergerak secara langsung yang dapat digunakan 

untuk pembuatan video iklan. Media video menjadi bentuk baru dalam presentasi kepada publik 

atau perusahaan. Tidak dapat dipungkiri juga bahwa kebanyakan orang lebih suka mendengar 

dan menonton dibandingkan dengan membaca pada saat presentasi. Ini memiliki kelebihannya 

sendiri untuk video Live Shoot. 

Video iklan ini akan dibuat menggunakan teknik Live Shoot. 

Kata kunci : Jamur Resto Yogyakarta, Video iklan Live Shoot, Live Shoot. 



ABSTRACT 
Mushroom Resto Yogyakarta is a restourant built by Madayani Semeru. Starting from the 

owner’s hobby, which is playing specialties, mushrooms, kale, and so on, by reading 

opportunities from his own hobbies, he built Mushroom Resto Yogyakarta. Mushroom Resto 

Yogyakarta needs an idea to introduce a restourant in the form of video advertisements on social 

media through Instagram using the Live Shoot technique. 

Live Shoot is a live shooting that can be used for marking video advertisements. Video 

media is becoming a new form of presentation to the public or companies. It cannot be denied 

that most people prefer listening and watching compared to reading during presentations. This 

has its own advantages for Live Shoot video.    

This ad video will be made using the Live Shoot technique. 

 

Keywords : Mushroom Resto Yogyakarta, Live Shoot video ad, Live Sh


