BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Di dumia digital ini, setiap harinya dihasilkan berbagal informasi yang
menjadikan orang sulit untuk memilih informasi mana yang terbaik dari yang
terbaik sesuwai d | preferensi i

oreka inginkan [3]. Masalah ini dapat diatasi deny
i ﬁlmm.ﬁum dengan preferensi m ,ﬂ,_
ai samama perusahaan untuk  menin
sungan penjualan sebagai langkah untuk me
ekomendasi

usulan dan
'- tive filtering menjodi
hl:mk].ranghunynkdlglmﬂkmmthd: ng relevan berdasarkan
preferensi antar cnstomer ferh de dasar dart pendekatan
Colleborative Filterimg adalsh J:'.kn du.u clstaner mm:ulai beberapa item yang
serupa atsu mempunyai perilaku yang sama seperti item yang di share atau
dikunjurgi, maka mereka mempunyai kesamaan pada item lainnya [7].

Penelitian ini mencoba entuk mernncang dan mengimplementasikan
Collaborative Filtering dengan metode Alternating Lease Sguare berbasis web,
Ratings eksplisit dari dataset Moviefens dipunakan untuk merckomendasikan



produk berupa film. Alternating Lease Square dipilih karena metode ini dapat
mengatasi masalgh everfitting. sparse dota dan juga dapat meningkatkan akurasi
|3] yang di ukur menggunakan Reot Mean Squared Error.,

1.3 Manfaat Fenelltian
I. Penelitian ini diharapkan dapat menambah wawasan dan pengetshuan
mengenai penerapan model mechine learning pada website.



2. Dapat digunakan sebagai refrensi untuk penelitian selanjutnya,
penjualon sebagai upaya untuk meningkatikan pembelian.

1.6 Slstematika Penulisan
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