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INTISARI 

 

Multimedia adalah alat yang dapat digunakan oleh seseorang untuk 

memfasilitasi informasi dalam bentuk animasi, video, audio atau teks yang dapat 

memudahkan manusia untuk memahami makna dan pesan dari objek tersebut. 

Banyak cara penerapan multimedia dalam kehidupan sehari-hari yang dapat 

membuat objek menjadi lebih menarik bagi mata manusia, salah satunya dengan 

membuat video. PDK Custom merupakan salah satu bengkel Custom di wilayah 

Yogyakarta yang berdiri sejak tahun 2013. Bengkel custom ini beralamat di Jl. 

Pisang, Tempel, Catur Tunggal, Kec. Depok, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa 

Yogyakarta. PDK Custom sendiri juga merupakan salah satu bengkel dengan 

tingkat detail pengerjaan terbaik di Yogyakarta. Ada banyak jenis motor yang sudah 

dicustom oleh bengkel PDK Custom. Mulai dari Honda Monkey, Old Trail, 

Scrambler, Cafe Racer, dan masih banyak lagi. dengan tujuan untuk memajukan 

dan memperluas pasar bengkel PDK Custom maka dirancang video iklan media 

sosial untuk bengkel PDK Custom agar dapat menjangkau pasar yang lebih luas. 

 

Kata kunci: Custom, PDK Custom, Multimedia 
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ABSTRACT 

 

Multimedia is a tool that can be used by someone to facilitate information 

in the form of animation, video, audio or text that can make it easier for humans to 

understand the meaning and message of the object. There are many ways to apply 

multimedia in everyday life that can make objects more attractive to the human eye, 

one of which is by making videos. PDK Custom is one of the Custom workshops in 

the Yogyakarta area which was established in 2013. This custom workshop is 

located at Jl. Banana, Paste, Single Chess, Kec. Depok, Sleman Regency, Special 

Region of Yogyakarta. PDK Custom itself is also one of the workshops with the best 

level of workmanship detail in Yogyakarta. There are many types of motorbikes that 

have been customized by the PDK Custom workshop. Starting from Honda Monkey, 

Old Trail, Scrambler, Cafe Racer, and many more. with the aim of advancing and 

expanding the market for the PDK Custom workshop, a social media advertising 

video was designed for the PDK Custom workshop in order to reach a wider 

market. 

 

Keyword: Custom, PDK Custom, Multimedia 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


