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ABSTRAK 

 
Berkembang pesatnya wisata Kota Yogyakarta, tidak luput dari pelaksanaan 

promosi. Dalam pertukaran informasi tersebut, salah satu informasi tersebut yang 

kerap tersebar adalah informasi mengenai dunia pariwisata. Dari sebagian 

pengguna instagram,  facebook, twitter bahkan tiktok setelah itu jadi popupler 

karena membagikan informasi-informasi pariwisata dengan khas dan kreatifitas 

pengguna masing-masing untuk memancing para masyarakat. Adanya media sosial 

yang berkembang saat ini, dapat dimanfaatkan oleh sektor pariwisata di Kota 

Yogyakarta sebagai sarana mempromosikan wisatanya agar lebih dikenal.  

Penelitian ini berlokasi di Kota Yogyakarta. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah kualitatif, pengambilan data dengan wawancara mendalam 

(indepth interview) kepada Dinas Pariwisata Kota Yogyakarta, Dinas Pariwisata 

Provinsi Daerah Istimewa Yogyakarta dan komunitas/paguyuban media sosial 

Yogyakarta. Melalui pendekatan ini diharapkan bisa lebih dalam untuk 

mengungkap, menggambarkan dan menganalisis kualitas perkembangan pariwisata 

dan mengetahui peran dari media sosial terhadap pariwisata di Kota Yogyakarta. 

Kata kunci: pariwisata, media sosial, komponen pariwisata, ekonomi  
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ABSTRACT 

 
The rapid development of tourism in the City of Yogyakarta, is not spared 

from the implementation of promotions. In the exchange of information, one of the 

information that is often spread is information about the world of tourism. From 

some users of Instagram, Facebook, Twitter and even TikTok after that they became 

popular because they shared tourism information with the uniqueness and 

creativity of each user to lure the public. The existence of social media that is 

currently developing can be used by the tourism sector in the city of Yogyakarta as 

a means of promoting tourism so that it is better known. This research is located in 

the city of Yogyakarta. The method used in this research is qualitative, data 

collection is done by in-depth interviews with the Yogyakarta City Tourism Office, 

the Yogyakarta Special Region Provincial Tourism Office and the Yogyakarta 

social media community/association. Through this approach, it is hoped that it will 

be able to reveal, describe and analyze the quality of tourism development and 

understand the role of social media in tourism in the city of Yogyakarta. 

Keywords: tourism, social media, tourism component, economy  
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