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1.1 Latar Belakang
Teknologi informasi felah berkembang sangai cepol. Hingpa sanl mi
teknologi-teknologi sudah semakin maju. Perkembangan teknologi ini antara lain

menganalisis polaritas sentimen pengguna Twitter terhadap maskapai penerbangan
pada suatu plaiform, kebijakan penanganan COVID-19 di Indonesia [4], [5].
Organisasi atau perusahaan bisnis juga menggunakan analisis sentimen Twitter
sehagai cara cepat dan efektif untuk memantau perasaan orang terhadap produk
mereka [3].

Pada tahun 2022 tegadi kenaikan karga bahan bakar minyak dunia, Dengan



naiknya harga bahan bakar minyak ini secara tidak langsung akan berpengaruh
terhadap harga material, inflasi, dan biaya hidup. Kenaikan harga bahan bakar
minyak menjadi kontroversi hingga terjadi demo di berbagai wilayah. Kebijakan
dinatkan harga bahan bakar minyak ini mendapat berbagai respons dan pengguna
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3. Tools olah data my g {(oog ' ntatory,
4. Pelabelan data menggunakan dua sentimen yaitu positive dan megative.

1.4 Tujuan Penelltian
Tujean dari penelitian ini adalah sebagai berikut.
1. Membandingkan model déllﬂlll FEIldEluﬂnn maching learning dan deep

learning.



2. Mencari model yang sesuai untuk prediksi pola sentimen.
1.5 Manfaat Fenelitlan
Manfaat dari penelitian ini antara lain.
I. Sebagai bahan evaluasi terhadap kebijakan kenaikan harga bahan bakar
minyak.
2. Menjadi referensi untuk penels

iva dan mengembangkan penelitian

DAHULUAN, membahas ferkait latar belakan
lah, tujunn penelition, manfiuat penelitian, dan sistem:

," vl ..}'angmhm'm'p&pﬁﬂhn penulis

Il METODE PENELITIAN, didalamnys terdapa tian beserta



	publish di luar  Skripsi 19113195 Muhammad Ikhsan_016.pdf (p.1)
	publish di luar  Skripsi 19113195 Muhammad Ikhsan_017.pdf (p.2)
	publish di luar  Skripsi 19113195 Muhammad Ikhsan_018.pdf (p.3)

