BABI

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Youtube merupakan platfosiy video online dan yang utama dari
kegunaan situs ieradatah untul menear, melhat, dan berbagi video ke segala
penjuru dunié melitii suati web (Budiargo. 2015, 47). Youtube sendiri menjadi
salah satu platform sosial media yang cukup populer hingga saat ini. Youtube
mienjadi urutan nomor | pada Moss Used Social Madia Platfarms di Indonesia,
bal imi dibuktilan melalui dsftar peringkat yang diluncurkan oleh Hootsuite
pada mhun 2021,
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Cinmibar 1.1
Statistik “Hootsmite! permngint-Yoittube sehapn: Movt oo Sociel Media
Platforms
{ Sumber - htps:/ endi hnk wp-contentuploads/ 202 |08 Platforms-Medio- Sosial-yang-
Banyak-dimumakan-di-Indonesia-Talnm-2021- 1024x 576 pe)
Kehadiran platform Youtube memang memiliki pengaruh yang cukup
tinggi kepada masyarakat. Khususnya kepada masyarakat vang memiliki minat

yang tinggi terhadap industni contenr creator, fasilitas yang ditswarkan oleh



Youtube yang mempermudah para penggunanva dalam mencari atau

membagikan video untuk sekedar hiburan ataupun belajar membuat aplikasi ini

semakin digemari oleh berbagai kalangan usia. Selain itu, Youtube juga bisa

menjadi lshan pekerjaan bagi para comtemt creator kreatif dengan

media sosial Youtube.
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i s darl MiawAug ini juga
sering mendengarkan pendapat para subs::nbemy: melalui kolom komentar
video miliknya, dia juga sangat aktif berinteraksi dengan para subscribernya
saat dia sedang melakukan sesi livestreaming. Selama bermain game dan
dijadikan komten di chammed Youtube miltknya. Din tidok hanys sekedar
bermain game dan melakukan reaksi terhadap gameplay sebuah game, namun
terkadang juga MiawAug sering menyelipkan beberapa pesan moral kepada



para penontonnya, karena MiowAug ini menyadari bahwa penontonnya ini
tidak hanya dari kalangan dewnsa saja, namun anak-anak jupa sering menonton
video-video milik MiawAug. MiawAug sendin memiliki keaktifan yang cukup
tinggi di chomeel youtubenya, jikn dilihat melalm rwayat channelnya,
MiawAug mengupload video sebanyak |x sehari, bahkan tidak jarang juga
MiawAug menguplosd video sebanyak 3x dalam sehari. Hal ini dapat dilihat
melalui chainel Youtube' milik MiswAug yvang memiliki konsistensi dalam
upfoading canien: setiap harnya.
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Gambar 1.2
Konten yang diupload Minw Aoz delom kuro wiakio 15 oktober 2022 hinggea
21 oktober 3033
{Sumber: huipe- ! wye vollubesomieMd iwwaus videos)

Konten gaming menjadi salah satu konten yang memang cukup populer
di Youtube, karens kategon condent ini dapat dinikmati oleh berbagai kalangan
usia. Mulai dori kolangan dewsss hingga ansk-anak dopat menikmah kategori
konten ini. Salah satu situs pencatat data statistik konten vang paling sering

diakses oleh remaja pria usia |8 tahun hingga pria dewasa usia 34 tahun yaitu



Openslate telah mengkalkulasi beberapa genre konten di media sosial Youtube
yang paling sering diakses oleh pria usia 18 hinggn 34 tahun.
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( Trikbisnisoniine. X bahwa minat masyarakat
MENGEnal corteni g
besar terhadap comtent goming inilah yang dimanfastkan oleh MiawAug
sebagai salah sotu conteni creaior gaming yvang cukup terkenal di Indonesia
untuk membentuk personal branding dinnya agar lebih dikenal oleh para
pengguna Youtube. MiawAug memiliki traffic channe! yang cukup tinggi. hal
ini dibukitkan melalui statistik yang diluncurkan oleh Social Blade yang



menunjukkan dalam kurun waktu 30 hari terakhir sejak bulan September 2022,

chame! Youtube MiawAug memiliki jumlah total views sebesar 63.7 Juta
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Gambar L4
Statistik dan “Socinl Blade™ menpenai jumbnh total wiewes elamned MiowAug
dulam 30 hari rerakhir
{Sumber : peinlblode Ao user/ mimwaue )

Karena itulgh MiswAug berusahn uniuk menghadirkan konten-konten
yang mendidik agar konten-konten yang dissmpaikan oleh MiawAug dapat
memberikan manfzat bagi pam penontonnya. MiawAug selalu memberkan
berbagai konten goming yang bermanfaat sekaligus membranding dirinya agar
dikenal oleh masvarakat sebagai Youtuber gaming yang friendly bagi seluruh
subscribernya. Salah satu bentuk persomal branding yang dilakokan oleh

MiawAug dalam content di Youtubenya seperti gambar dibawah i,



Gambar 1.5

Hentuk nternks MimwAuz melalo content Y oumbe malkoya
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Ada beberapa Youtuber gaming vang memiliki jumlah penonton dan
subscriber yang cukup banyak dan bisa menyzing kepopuleran Misw Aug di
Youtube, salah satunya adalah Windah Basudara, Windah st biasa disebut
Brando adalah salah sato Youtuber goaming pupr.il»er akhir-akhir mi, menurut
data dar (Socialblade.com. 2022) Windah Basudara memiliki rating A- yang
dimana rating tersebul sama dencan rating MigwAug di website SocialBlade,
hal ini membuktikan bahwa MiawAug dan Windah Basudorn bisa disebut
sebagal rival terkuat MiawAng dalam hal kepopuleran di kategori goming
Youtube. Selain ity menurut data dari (Secialblade.com, 2022} Windah
Basudara memiliki jumlah rataan penonton dolsm | bulan yang sama dengan
MiawAug. yaitu sebesar 80-85 juta views untuk | bulannya.

MiawAup dan Windah Basudara memang bisa disebut sebagai rival

dalam dunia centent creator gaming di Youtube, tetapi kedua content erearor



tersebut (MiawAug dan Windah Basudara) memiliki perbedaan cara interaksi
dengan penontonnya masing-masing, MiawAug terkenal dengan sifatnya yang
anti jexie dan ramah terhadap para penontonnya, sedangkan Windah Basudara
terkenal dengan sifatmya yang cukup raxic.
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Personal brading memang sangat penting bagi seorang pubiic figure
seperti MiawAug, personal branding yang boik aksn menimbulkan image
positif dapat membuat kita semakin digemari dan disukai oleh banyak orang,
sehingga kepopuleritas dari public figure tersebut semakin meningkat. Hal ini
juga sama dilakukcan oleh MiawAug, dis membentuk pervonal yang ramah dan



tidak sukn berkata kasar, karena MiawAug sadar bahwa tidak semua
penontonnya berasal dari kalangan dewass. MiawAug mencoba membranding
dirnnya melalui comentirva karena melalui media Youtube, MiawAug dapat
dikenal oleh masyarakat luas dengan cepal. Denpan image masyarakat yang
menganggap MiswAug adalah Youuber gaming vang ramah dan friendly,

merupakan orang yang
wonal branding juga dapat
ncer semaki ini dikarenakan suat seorang
influencer mmthenh.lk sebunh branding miliknya, maka orang-orang yang
terpengaruh  dengan franding yang dilakukan influercer tersebut akan
mempromosikan  influencer lersebul tanpa diminta sehingga membuat
influencer tersebut semakin terkenal dan dikenal oleh banyak orang.
Personal branding juga berhubungan dengan pembentukan citra din
seseorang terhadap fmage masvarakat. Citra din merupakan sebuah gambaran



atau perspektif sekilas menganai diri sendiri yang sengaja dibuat dan dibentuk
oleh kita sendiri, jadi bagaimana personal branding vang kita bentuk akan
berpengarub terhndap citra diri kita terhadap image masyarokat (Zakirah,
2017y, Personal branding juga merupakan sebunh proses promosi seseorang
sebagal sebush brand, J!.dl hubumgan antara persomad fronding  dengan

srang. Dalam penelitian ini, peneliti be
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Dalam peneli
video dokumentasi hasil pengamatan i:ugmam;:mm.f Branding yang ingin
diperlihatkan oleh MiawAug, sehingga konten-konten yang dibuat oleh
MiawAug dapat meparik parn penonton maupun para subseriber untuk
menonton konten-konten milik MiawAug, Melalui channelnya tersebut,



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan rumusan lstar belakang penclition, peneliti dapat
menyimpulkan bahwa rumusan masalah dalam penelitian ini adalah bagaimana
personal hranding Migwaug dalam membentuk citra diri melalui media sosial
Youtube 7
1.3 Tujuan Penelitia

penelitian, rumusan rruxalah, tujunn ;Jenalrﬂnn. manfaat penelitian baik dari
segi akademis atupun praktis, dan sistematika penulisan bab.

BAB 11 TINJAUAN PUSTAKA: berisi mengenai penjelasan lentang
definisi data yang dibutubkan dalam penelitian, landasan teori, penelitian
terdahulu, dan kerangka pemikiran. Dalam kajian teori terdapat beberapa
pembahasan mengenai teori yang digunakan dalam penelitian seperti teori

bl



authentic personal branding, penjelasan mengenai pervenal franding. dan

BAB 111 METODOLOGI PENELITIAN: berisi tenfang penjelasan
mengenai metode penelitian yang digunakan dalam penelitian, paradigma,
sumber data, subjek dun objek peneditis




	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_018.pdf (p.1)
	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_019.pdf (p.2)
	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_020.pdf (p.3)
	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_021.pdf (p.4)
	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_022.pdf (p.5)
	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_023.pdf (p.6)
	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_024.pdf (p.7)
	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_025.pdf (p.8)
	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_026.pdf (p.9)
	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_027.pdf (p.10)
	publish di luar Skripsi 19.96.1052 Dhava Januar Pandhita_028.pdf (p.11)

