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1.1  Latar Belakang Masalah
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Sehingga masyarakal pasar ]Ebﬂ:t muda.h I'II.EEI:IB]!.EI]].I protokol kesehatan yang
berlaku. Seteloh melakukan penelitian mengpunakan kuisioner dan wawancara,
masyaraknt pasar cenderung tertarik dengan karakter animasi 2D moskot Pasar
Beringharjo yang diberi nama Pak Harjo.

Pembuatan iklan layanan masyarakal dengan menggunakan animasi 2D
dengan karakter maskol Pasar Beringharjo yang menampilkan penerapan metode



M (memakai masker, mencuci tangan, dan menjaga jarak) menjadi salah satu
solusi untuk meningkatkan daya tarik masyarakal pasar, hal tersebut diperkuat
dengan adanya kuisioner untuk para pedagang dan pembeli di Pasar Beringharjo.
Memanfaatkan videotron untuk menampilkan iklan tersebut di setiap sudut Pasar
Beringharjo dupat mendorong masyarakat Pasar Beringharjo untuk selalu

Teknologi yang ¢
Adobe Animate
cC
b. Video ini hanya ditujukan kepada masyarakat Pasar Beringharjo.

1.5 Manfaat Penclitian
Manfaat dari penyusunan Tugas Akhir ini adalah :



a. Penulis dapat mengembangkan kemampuan dan ketersmpilan dalam

pembuatan animasi 2D
b. Laporan ini diharapkan dapat menjadi bahan referenst dalam pembuatan
karya ilmiah selanjutnya

1.6 Sistematika Penulisan
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