BAB 1
PENDAHULUAN
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tentang bagaimana seksualitas perempuzn dieksploitasi dalam sebuah industn
film dan wvideo klip. Pembentaan vang dimuat oleh Pink Villa (dalam Lestari,
2017) deri seluruh film dan video klip vang sudah dikaji, ada lebih dani 34,1%
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aktriz berpenampilan seksi dam 35% lainnya malah tidak menggunakan busana
(telanjang). Amerka Serikat beradn di vruton ketign kemudian disusul oleh
Jerman dan China di deretan berikutnya.
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Bamellen (dalam Nyoman et al. 2020) menjelaskan bahwa iklan-iklan yang
tayang di Barat banyak memperlihatkan 2 perempuan sebagail sosok yang
bergantung pada pria, tinggal di rumah, dan menjadi objek seksual dengan banyak
diperlihatkan beruwpa tubuh atan fisik.

Komisi Penyiaran Indonesia Daerah (KPID) Jawa Tengah menemukan total
|.388 pelangparan pada periode vang dipantau dar Janmuari hingga November



tahun 2021, Adapun temuannya, 227 kasus atau sebanvak 16% terkait
perempuan.  Beberapa bentuk  temuannva adalah  eksploitasi sensualitns
perempuan dalam sinetron dan FTV (Kpid jatengprov, 2021). Penoyangan iklan
yang seringkali menggambarkan perempuan sebagai objek seksunl tentunya
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Video klip adalah salah satu wadah bagi para grup musik atau musisi. Video
klip adalah cara musisi menyampaikan pesan kepada khalayak melalui lirik dan
visual yang ada dalam video. Berdasarkan fakta di atas, maka peneliti sendir
tertarik untuk meneliti video klip Jamrud. Jamrmud sdalah salah satu band dengan
genre musik rock yang sudah memulai kanmya pada tahon 1989 dengan persoml
4 orang vaitu Azis Mangasi Siagian ( Gitaris), Ricky Teddy (bas gitar), Agus



(drum}, dan Oppi (4iter) dengan nama “Jamrock'. Namun, pada tahun 1995 band
tersebut mengganti nama ‘Jamrock” menjadi “Jamrud” yanp dikenal sampai sant
ini. Karya-karya dan Jamrud sendiri bisa dikatakan memiliki peminat atau
penggemar vang sangal banyak dan didengarkan oleh setinp kalongan (Kumparan,
2018). Terbukti balvwa Jamrud tetap cksisdi tengoh perkembangan industri musik

Jamrud sep . i grup band rock papan

2006, Jamrud masih

keagamaan dan unil
Media Warch, sebush lembapa di bawsh naungan The Habibie Center. Adapun isi
kritikannya seperti, lirik-lirik lagu Jamrud yang dianggap pome dan menyinggung
seks secara vulgar serla merendahkan martabat perempuan. Surat pertama
disompaikan oleh Majelis Tinggi Agama Khonghuco Indonesin (MATAKIN) dan
sural kedua disampaikan oleh Unit Kematan Mahasiswa (UKM) Salam
Universitas Indonesia Depok Jawa Barat {Kumiasari, 2003).




Terdapat beberapa peneliti yang melakukan penelitian terkait fenomena
perempuan sebagai objek seksual dalam media massa baik film, radio, iklan atau
pun video klip. Lase (2018) menjelaskan dalam penelitiannya bohwa perempuan
direpresentasikan dalam dua earn, vaitu objek seksual dan subjek seksual. Objek
seksual ditandai melalui tubuh perempy
subjek seksual ditapsa i B if. Penelitian selanjutnya oleh
Gustiani dan : gnjelaskan bahwa, sdanya
| pada reff lagu yang
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ribu lebih viewers.
klip Jamrud, karena
menggambarkan reali . Adapun beberapa contoh
komentamya vakni “Lage Jomrud itu kebanyvakan tentang realita vg di hadapi
mannusia di fndonesia nih™, “lagy ini emeg bor novata fike cewe i alak ke fout
pasti wik wik hahaha "dan “lage porno tapi masuk akal ek axal™”,

Lagu Telat 3 Bulun adalah salah satu lagu yang popular yang dirilis dalam
album *Sydney 09102 dan rilis pada tahun 2002, Album tersebut merath
penghargaan sebagai Grup Rock terbaik di Ama Award 2002 dan Gen-B 2002,



Lagu Telet 3 Buwlan memiliki lirk yang cokup dewasa yang menceritakan
sporang perempuan don laki-laki yang bamu pertama kali ketemu langsung dekat
dan berujung hamil (Adh, 2018). Walaupun lagu ini dinlis pada tahun 2000-an
tapi lirknya dihafal dan masih refevan dengan kondisi saat ini. Jamrod mengisi

acara pada JogjaROCKarta Festival 2008 don menjadi line up di acara tersebut

dengan menyuguhkamedasu-lagen ik dengan vulgar (Garjito, 2019}
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representasi perempuan di media massa. Oleh karena itu, pertanyaan penelitian
dalam penelitian ini adalah bagaimana mitos perempuan sebagai objek seksual
datam video klip * Tefar 3 Bulan " oleh Jammud?

1.3 Tujuan Penelitlan



Tujuan penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan mitos perempuan sebagai
objek seksual dalam video klip *Telot 3 Bedan " oleh Jammd.

1.4 Manfaat Penelitian

Penelitian ini diharapkan dapat megaberikan manfaat secara praktis maupun

1.5 Sistematika Bab

Supaya pembahasan dalam skripsi ini dapat dipahami dengan baik dan lebih
muda, maka diperjelas dalam sistematika bab guna sebagai pedoman dan
kerangka penulisan skripsi, adapun sistematika penulisan skripsi secara umum
sebagai berikut:
|. Bagian Awal Sknpsi



Bagian awal skirpsi terdiri dari halaman sampul, halaman judul, halaman
pengesahan, halaman pernyataan keahlian skripsi. hataman kata pengantar,
halaman dafiar isi, halwman daftar tabel, halaman daftar pambar dan halaman
daftar lampiran,

. Bagian utama skripsi

Bagian utama tepdiri atas ba i sebagai berikut;

" b. Penelifian Terdahulu
% Subbab ini berisi tentang
e ur peneli

n yang menjelaskan
iah atew penelitian.

Pada bab ini, berisi tentang pemaparan terkait jenis penelitian
dan metode penelitian vang digunakan oleh penaliti untuk
mendapatkan data yang sesuai dengan fenomena penelitian
vang dipakai seria teknik analisis data yang sesuni dengan



kebutuhan penelitian. Bab metodologi penelitian pada skripsi
ini meliputi:

a. Paradigma Penelitian
b. Pendekatan Penelitian

oleh

busl oleh peneliti tentang
penelitian untuk  membantu  penelitian

selanjuinya.
3. Bagian akhir skripsi
Pada bagian akhir skripsi terdapat daftar pustaka, lampiran-lampiran dan

curriculum vitae.
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