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INTISARI

Perkembangan tekhnologi komunikasi mendorong pengguna media baru dalam
komunikasi pemasaran tidak hanya pada perusahaan besar tetapi juga sektor
usaha mikro kecil menengah. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui cara
strategi dalam komunikasi pemasaran Al Jannah Fashion melalui media sosial
Tiktok dalam meningkatkan minat beli konsumen. Metode penelitian yang
digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif dengan tekhnik
pengumpulan data yang dikerjakan dari hasil observasi, wawancara, dan
dokumentasi. Hasil penelitian menunjukan bahwa dalam proses memasarkan
produk Al Jannah Fashion menggunakan promosi tiktok secara digital atau
secara online. Penelitian ini dibahas melalui teori Teori Digital Marketing Model
AISAS ini dikenalkan oleh Dentsu yang dimana lebih menekankan perilaku
komunikasi digital marketing untuk tekhologi komunikasi dan informasi atau
media baru yakni internet . AISAS terdiri dari Attention (Perhatian), Interest
(ketertarikan), Search (Pencarian), Action (Aksi) dan Share (berbagi). Al Jannah
Fashion dalam mendorong usaha lebih maju, lebih berkembang dan mengikuti
modernnya zaman dalam berpromosi. Kesimpulan Penelitian adalah Al Jannah
Fashion menggunakan media Digital Marketing yaitu sosial media seperti
Tiktok, facebook, whatsapp, dan Instagram . Peneliti sendiri. lebih condong
kepada promosi. Melalui aplikasi Tiktok yang tentu saja saat ini. merupakan
aplikasi yang sangat digandrungi oleh seluruh masyarakat. Tiktok. sendiri
memberi peluang bagi para pengusaha, yaitu dengan Tiktok seller yang dimana
lebith mudah mempromosikan suatu produk dalam live streaming yang tentu saja
dilakukan juga oleh Al Jannah Fashion.

Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, Al Jannah Fashion, Tiktok
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ABSTRACT

The development of communication technology encourages new media users in marketing
communications not only in large companies but also in the micro, small and medium
business sector. This study aims to find out the strategies in Al Jannah Fashion's
marketing communications through Tiktok social media in increasing consumer buying
interest. The research method used in this study is descriptive qualitative with data
collection techniques carried out from observations, interviews, and documentation. The
results of the study show that in the process of marketing Al Jannah Fashion products,
digital or online promotions are used on Tiktok. This research is discussed through the
theory of the AISAS Digital Marketing Model introduced by Dentsu which places more
emphasis on digital marketing communication behavior for communication and
information technology or new media, namely the internet. AISAS consists of Attention,
Interest, Search, Action.and Share. Al Jannah Fashion in encouraging businesses to be
more advanced, more developed and keep up with the modern era in promotion. The
conclusion of the study is that Al Jannah Fashion uses Digital Marketing media, namely
social media such as Tiktok, Facebook, WhatsApp, and Instagram. Researchers
themselves are more inclined to promotion. Through the Tikiok application, which of
course is currently an application that is very much loved by the whole community. Tiktok
itself provides opportunities for entrepreneurs, namely with Tiktok sellers where it is
easier to promote a product in live streaming which of course is also done by Al Jannah
Fashion.

Keywords:  Marketing Communication, Al  Jannah  Fashion,  Tiktok
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