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4.1. Kesimpulan
Dapat disimpulkan bahwa Dinas Pariwisata Kota Yogyakarta
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3. Humas dan Publikasi: Promesi event ini bekerja sama dengan media-
media seperti Sonom, Kompas, Haranjogja, vistingjogja, jogja
iribunnews. dan arenajogja. Kerja sama ini dilakukan penyebaran
imformasi  dari media-media  distas  dalam  bentuk  berita lalu
disebariuaskan melalui portal berita. Humas pada kegiatan ini dibantu
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oleh Kominfo dan Bappeda. pada tahap perencanaan ikut
4. Pemosaran Langsung: Pamitia sudah menentukan masing-masing dari
rute atau jalur yang dilewati pada setiap kegistan yang melewati
beberapa titik destinasi wisata, Agar peserts bisa menikmati dan

i tinnsi wi ymgdlmﬂ:.h]iulnbam

2. Pemilihan tonggal kegiaton SEIIII'IIEI]}‘I tidak ferpisah terlalu jauh antara
kegiaton pertama dan kedua. Hal tersebut memakan waktu yang cukup
lama sehingga pada saat pembuatan berita atau konten gambar dan video
dalam menyampaikan informasi juga lerpisah antar kegistan pertama
dan kedua hal ini membuat audience sulit mengikuti perkembangan
informasi promosi event ini,



Bagl Penelitl Selanjutnya

| Penulis berharap penelifian ini dapat memberikan manfaat dan menjadi
acuan serta bahan referensi bagi penelitian yang membahas fokus objek
yang sama. Peneliian vyang akan datang diharapkan  bisa
mmg;emhugkm Iéﬂl}luhtenm:ghagmmn menganalisis komunikasi
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