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INTISARI 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis komunikasi pemasaran event Tour de 

Kotabaru dalam Mempromosikan destinasi wisata di kawasan Kotabaru 

Yogyakarta. Objek penelitian ini yaitu Dinas Pariwisata Kota Yogyakarta. Jenis 

penelitian yang digunakan yaitu penelitian kualitatif dengan menggunakan metode 

studi kasus dan berlandaskan paradigma konstruktivis. Pengumpulan data yang 

dilakukan dengan cara observasi, wawancara dan dokumentasi. Setelah data 

didapatkan lalu diolah dengan cara reduksi data, penyajian data dan penarikan 

kesimpulan. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa promosi event Tour de 

Kotabaru yang diselenggakan Dinas Pariwisata Kota Yogyakarta mempromosikan 

empat jenis destinasi wisata diantaranya wisata sejarah (heritage), wisata kuliner, 

wisata belanja, dan wisata estetik (kecantikan). Pengguna lima unsur bauran 

komunikasi pemasaran dalam mencapai tujuan pemasaran promosi event ini 

menerapkan empat bauran komunikasi pemasaran yaitu (1) Periklanan, membuat 

flyer dan konten reels Instagram disetiap kegiatan dan pemberitaan lalu 

disebarluaskan melalui media Instragram dan website resmi Dinas Pariwisata. (2) 

Promosi Penjualan, menggunakan brosur dan banner dilengkapi denah yang 

mempermudah peserta tamu undangan mengetahui informasi destinasi yang 

dipromosikan. (3) Humas dan Publikasi, bekerja sama dengan beberapa media 

seperti Sonora, Kompas, Harianjogja dan lain-lain yang menyebarkan informasi 

berbentuk berita. Strategi kampanye humas dibantu oleh Kominfo dan Bappeda 

yang ikut serta mempromosikan dalam bentuk berita. (4) Pemasaran Langsung, 

panitia sudah menentukan rute dari masing-masing kegiatan yang melintasi setiap 

destinasi wisata sehingga mempermudah para peserta dan partisipan megetahui 

keunikan dari destinasi wisata Kotabaru.  

 

Kata kunci: Event Tour de Kotabaru, Dinas Pariwisata, Komunikasi Pemasaran, 

Destinasi Wisata Kotabaru, Bauran Komunikasi Pemasaran.  
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ABSTRACT 

 
This study aims to analyze marketing communications for the Tour de Kotabaru 

event in promoting tourist destinations in the Kotabaru area of Yogyakarta. The 

object of this research is the Yogyakarta City Tourism Office. The type of research 

used is qualitative research using the case study method and based on the 

constructivist paradigm. Data collection was carried out by means of observation, 

interviews and documentation. After the data is obtained then it is processed by 

means of data reduction, data presentation and drawing conclusions. The results 

of this study indicate that the promotion of the Tour de Kotabaru event held by the 

Yogyakarta City Tourism Office promotes four types of tourist destinations 

including historical tourism (heritage), culinary tourism, shopping tourism, and 

aesthetic tourism (beauty). The users of the five elements of the marketing 

communication mix in achieving the marketing objectives of this event promotion 

apply the four marketing communication mixes, namely (1) Advertising, creating 

flyers and Instagram content reels in every activity and news and then 

disseminating them through Instragram media and the official website of the 

Tourism Office. (2) Sales Promotion, using brochures and banners equipped with 

floor plans that make it easier for invited guest participants to find information on 

the destination being promoted. (3) Public Relations and Publications, working 

with several media such as Sonora, Kompas, Harianjogja and others who 

disseminate information in the form of news. The public relations campaign 

strategy is assisted by Kominfo and Bappeda who participate in promoting it in 

the form of news. (4) Direct Marketing, the committee has determined the route of 

each activity that crosses each tourist destination so that it makes it easier for the 

participants and participants to know the uniqueness of the Kotabaru tourist 

destination. 

 

Keywords: Event Tour de Kotabaru, Tourism Office, Marketing Communications, 

Kotabaru Tourism Destinations, Marketing Communication Mix. 

 

 

 

 

 

 

 


