BABY
KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil analisis data yang telah dilakukan dalam penelitian
ini dengan mengacu pada ru masalah dan tujuan penelitian, peneliti
mendapatkan kesimpulan mer mnikasi Dreamscoot berbasis
yang mempengamhi stategi komunikasi
Jabm penelitian ini. enggunakan teori
model dimana teon ersebut fokus terhadap skema
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Sl.ml;egi vang drtmplr:m ulell bengkel Dreamscoot adalah
pendekatan  interaksi  dengan  para  anggota  Komunitas
Santscool. Strategi vang digunakan Dreamscoot untuk
melakukan pemasaran adalah lewat sosial media dan strategi
word af mouth yang dilakukan oleh komunitas Santscoot. Hal
tersebut ditinjau dan elemen komunikasi, yvakm Santscoot

B0



sebagai komunikator yung memberikan informasi dari mulut ke
mulut dengan isi pesan yang merupakan testimonial kepada
pecinta vespa. Kemudian efek yang dihasilkan oleh komunikan
atau penerima pesan vaitu berupa penyebaran informasi
kembali dan tindakan vyang secara tidak langsung
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5.1 Saran

kﬂnmhﬂbﬁbmskmmmhﬁjmgdﬂnh;km[hﬂmsmﬂlmﬁhmhdmg
cukup baik dan efektif Kemudian dikarenakan bengkel Dreamscoot sudah
cukup dikenal oleh para pecinta vespa karena ada strategi dan mulut ke mulut,
alangkah baiknya jika Dreamscool semakin menggencarkan pemasaran
bersama dengan komunitas Santscoot, seperti melakukan event atau kegiatan
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yang dapat mengenalkan nama Dreamscoot kepada pecinta vespa di lingkup
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