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PENUTUP

Pada bab 5 ini peneliti menjelaskan mengenai kesimpulan yang dapat
digunakan dan dimanfaatkan  oleh Aerostreet  untuk meningkatkan dan
memperishankan brand image dan brang truxe agar bisa meningkatkan nilai
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dimiliki masuk kedalam kategori dipercaya, Hal ini dapat membenkan
penjelasan bahwa brand trust pada merek sepatu Aerostreet dipercaya oleh

konsumennya.

3. Hasil pengujisn yang dilakukan secara parsial terdapal pengaruh yang
-signifikan antara brand image (X1) dan brand trust (X2) terhadap Brand



equity (Y), Hali ini dapat dilihat dari hasil t hiting brand imege sebesar 9.034
> t tabel (1,968} dan hasil t hitung brand frust sebesar 7,045 =1 tabel (1 968)
yang artinya secara parsial hrand image dan brand rust mempunyai pengaruh
terhadap framd equity sepatu merek Aerpsireet.

5.2 Keterbatasan Penelltian

Berdasarkan penelitian yang telah dilaks
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