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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan dunia bisnis khususnya pados industri fashion sepaiu telah
Berdasa adata dari Kemenprin di tahun 2021
Indonesia masuk Kedalim p ]i:a 6 di dunia dengan nilai

produsen sepaty lokal Indonesia bemama Aerostreet didirikan oleh Adhitya
Caesarico pada tshun 2015 yang berasal dari Klaten Jowa Tengah, Poda awal
berdirinya Aerostreet hanya memproduksi sepatu untuk sekolah dan dipasarkan
dari toko ke toko. Sepatu sekolah yang diproduksi memiliki model kekinian untuk
menarik minal konsumen pelajar. Berdasarkan wiwancara oleh Local Madness
Indonesia kepada pemilik Aerostrest menjelaskan bahwa pada tahun 2020
Aerostreet mengalami penurunan omset dikarenakan pandemi Covid-19. Pada



bulan maret 2021 ledakan pasien Covid-19 ke 2 dan berdampak diperpanjongnya
libur anak sekolash untuk mencegah penyebaran lebih loas. Dengan adanya
kebijakan pemenintah tersebut menyebabkan permintaan sepatu sekolah berwama
hitam putih menurun, sehinggn pada bulan April 2021 pemilik memutuskan
mengeluarkan produk boru vang sedikit berbeda yaitu sepatu yang bermacam
wuma dan unik tidak hanya berwamna hitam pulih saja dengan tujuan bisa

aline melalui situs jual beli
e, Tortuktl pula sl ooint DS B (201, il Asaotoos
menjadi bagian dari #ShopeePilihLokal untuk memudahkan akses pengguna
Shopee, baik dalam negeri maupun mancanegary sebagui hramd lokal yang
berkualitas. Sehingga pada desember 2021 Aerostreet berhasil memenangkan
penghargaan dari Shopee sebagai Super Favorire Brand 2021 dan di tahun 2022
Aerostreet kembali memenangksn penghargaan Shopee 11.11 sebagai produk



sepatu terlaris di Shopee. Pada bulan November 2022 Aerostreet mempunyai
pengikul Instagram mencapai 1.9 juta pengikut dan terus bertambah..
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sepalu Aerostreet di lndnl:lesmsmpﬂlmllm mr:rmllh 100 lebih model sepatu
kolaborasi dengan jumlsh setiap model kolaborasinya selalu dengan penjualan
terbatas 5000 pasang. Faktor harga, wamna dan model baru yang ditawarkan oleh
Agrostreel terbukti mampu mengambil hati masyarakat Indonesia dan semakin
menambah rasa percaya diri dalam berpenampilan di kalangan anak muda. Brand
Egurity memiliki hubungan kepada konsumen yang mempunyai kepercayaan yang
tinggi kepada sebuah merek tertentu untuk dibelinya danpads memilih produk



pesaing dengan meningkatkan loyalitas dengan membayar untuk harga vang lebih
tinggi Sasmita & Suki (2015) dalam Agustina (2020).

Sebuah merek yang mempunyai citra positif dimata konsumen lebih
memungkinkan untuk melakukan pembelian Setiadi (2003) dalam Novrivanti,
{Zﬂl?l Penjualon Aerostres| mmgulnml perkembangan yang pesat terlihat dari

matl, Hnlnudqnimﬂnhﬂnhlksehlﬂlhalymgpnmtfkepadammeknm
perusahasn karena konsumen memiliki niat untuk membeli produk atau jasa
tersebut {Lau and Lee, 1900},



Alasan Peneliti tertank meneliti Aerostreei melalwi foflewers instagram
karena peneliti melihat antusias dari konsumen dalam merespons dikeluarkannya
model sepatu baru hasil dan kolaborasi dengan merek lainnya, Menurut
Gusmantoro (2021), dalam penclitian tersebut  mengambil 6 merck sepatu
berdasarkan pengikut instagram terbanyak vaitu Aerostreet, Eagle shoes. Footstep
Footwear, Tomkins Indonesia, Ventela Shoes. dan Wakai Indonesiz. Dalam
penelition tersebut menghitung dengan Folféwing to Followers Ratio untuk
mengetahui  perfom dari in ipstagram tersebut  dan

st gt
Caple Shoes.

kan uraian i latar belakang diatas; maka permasalahian vang akan
skripsi ini diuraikan sebagal berikut:

vakah terdapat pengaruh Brand mage terhadap Brand! Equity sepah

merek Aerostreet
b.. U]Itl]k [I].Eﬁlii L -.l“'l'll' .""']"".T .- f : :r T Elﬁ"lﬂf_l- um m‘k
Aerostrest.

1.4 Manfaat Penelitian
Penelitian ini diharapkan bisa memberikan manfaat bagi semua pihak,
antaralain:



a, Bagi llmu Pengetahuan
Hasil ini  dapat digunakan untuk scuan penelitian selanjutnya, sertn
digunakan untuk melengkapi penelitian selanjutnva sehingga dapat
melengkapi hasil yang dilakukan oleh penelitian selanjutmya,

b. Bagi Peneliti
Diapat menambah pemahaman dan_wawasan mengenai pengaruh Brand

BABIV HASIL DAN PEMBAHASAN

Bab ini menjelaskan proses pengolahan dan pembahasan data yang didapat dari
proses penelition yang dilakukan oleh peneliti dengan tujuen  menjawab
permasalahan dalam penelitian ini.



BABV PENUTUP
Bab ini berisi tentang kesimpulan atau inti dari hasil penclition dan saran yang
lanjut mengenai Brand Image dan Brand Trust terhadap Brand Equitv sepatu
merk Aerostreet.
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