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INTISARI

Sepatu menjadi kebutuhan fashion yang penting bagi kalangan anak muda
untuk menunjang kegiatan mereka. Aerostreet merupakan merek sepatu lokal
Indonesia yang memiliki inovasi disetiap produknnya. Penelitian ini memilih
objek penelitian sepatu merek Aerostreet dengan menggunakan populasi followers
Instagram Aerostreet, karena memiliki jumlah pengikut terbanyak di tahun 2022
dalam kategori sepatu lokal..

Penelitian ini menggunakan brand image sebagai variable (X1), brand
trust sebagai variable (X2), dan brand equity sebagai variable (Y). Tujuan
penelitian ini  untuk mengetahui pengaruh brand image dan brand trust terhadap
brand equity. Sampel yang digunakan ialah followers instagram Aerostreet
dengan menggunakan sampel yang digunakan sebanyak 274 responden.

Hasil penelitian hipotesis menunjukkan bahwa secara parsial terdapat
pengaruh yang signifikan antara brand image (X1) dan brand trust (X2) terhadap
brand equity (Y). Hal ini dapat dilihat hasil dari nilai t hitung brand image 9,034
> t table (1,968) dan nilai t hitung brand trust 7,048 > t table (1,968) yang artinya
secara parsial brand image (X1) dan brand trust (X2) mempunyai. pengaruh
yang sangat besar terhadap brand equity (Y) .Dalam penelitian ini terlihat bahwa
brand image, brand trust, dan brand equity yang telah dibentuk Aerostreet
termasuk kedalam kategori baik dan dipercaya sehingga harapannya perusahaan
dapat mempertahankan atau meningkatkan kategori tersebut menjadi lebih baik
lagi.

Kata Kunci: Brand Image, Brand Trust, dan Brand Equity.
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ABSTRAK

Shoes are an important fashion need for young people to support their
activities. Aerostreet is a local Indonesian shoe brand that has innovations in
every product. This study chose the Aerostreet brand shoe research object using
the Aerostreet Instagram follower population, because it has the highest number
of followers in 2022 in the local shoe category.

This study uses brand image as a variable (X1), brand trust as a variable
(X2), and brand equity as a variable (Y). This study aimed to determine the effect
of brand image and trust on brand equity. The sample used was Aerostreet
Instagram followers using a sample of 274 respondents.

The results of the hypothesis research show that partially there is a
significant influence between brand image (X1) and brand trust (X2) on brand
equity (Y). This can be seen from the t value of brand image 9.034 > t table
(1.968) and the t value of brand trust 7.048 >t table (1.968) which means that
partially brand image (X1) and brand trust (X2) have a very significant influence
large on brand equity (Y). In this study it can be seen that the brand image, brand
trust, and brand equity that Aerostreet has formed are included in the good and
trusted category so that it is hoped that the company can maintain or improve this
category to be even better.

Keywords: Brand Image, Brand Trust, and Brand Equity
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