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INTISARI 

Digital marketing merupakan jenis marketing yang memanfaatkan media digital, seperti 

platform meeting online, website, Google Ads dan social media. Dalam penelitian ini, peneliti 

akan menganalisis hasil dari digital marketing yang telah dihasilkan oleh SMK Prestasi Prima 

Jakarta dimana pemasaran dari sekolah swasta menengah biasanya dilakukan secara offline. 

Apalagi selama masa pandemi ini kegiatan digital marketing sangat sering dilakukan oleh sebab 

itu menurut peneliti hal ini merupakan terobosan baru dalam dunia marketing karena biasanya 

marketing dilakukan oleh tim sales dimana membutuhkan biaya yang cukup besar sedangkan 

digital marketing hanya cukup menggunakan Instagram, Facebok, Twitter, TikTok, zoom 

meeting, website, YouTube dan tenaga conten creator dapat memangkas anggaran dibandingkan 

marketing tradisional dan tekniknya tidak terlalu menguras tenaga karena digital marketing 

sangat membutuhkan kreatifitas yang tinggi. 

Penelitian ini bersifat kualitatif deskriptif dengan menggunakan beberapa informan untuk 

melakukan wawancara dan observasi. Sumber data yang digunakan adalah informasi yang 

bersumber dari pengamatan penelitian dengan cara observasi dan wawancara. Pengumpulan data 

dilakukan melalui observasi, wawancara dan dokumentasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi komunikasi pemasaran digital yang 

diterapkan SMK Prestasi Prima Jakarta menggunakan teori AISAS (Attention, Interest, Search, 

Action and Share) sebagai strategi utama yang diterapkan dan paling efektif. 

Kata Kunci: AISAS, Penerimaan Peserta Didik Baru, SMK Prestasi Prima Jakarta 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xvii 
 

ABSTRAK 

Digital marketing is a type of marketing that utilizes digital media, such as online 

meeting platforms, website, Google Ads, and social media. In this study, researchers will analyze 

the results of digital marketing that has been produced by SMK Prestasi Prima Jakarta where 

marketing from secondary private schools is usually done offline. Especially during this 

pandemic period, digital marketing activities are very often carried out, therefore according to 

researchers this is a new breakthrough in the world of marketing because marketing is usually 

done by the sales team which requires a large amount of money while digital marketing only 

needs to use Instagram, Facebook, Twitter, TikTok, zoom, website, YouTube and content 

creators can cut the budget compared to traditional marketing and the technique is not too 

laborious because digital marketing really requaries high creativity. 

This research is descriptive qualitative by using several informants to conduct interviews 

and observations. The source of the data used is information that comes from research 

observations by means of observations and interviews. Data was collected through observation, 

interviews and documentation. 

The results showed that the digital marketing communication strategy implemented at 

SMK Prestasi Prima Jakarta used AISAS (Attention, Interest, Search, Action and Share) theory 

as the main and most effective strategy applied. 

Keywords: AISAS, New Student Admission, SMK Prestasi Prima Jakarta 
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