at sebush periklaonan untuk memnghkatkan targ

: fuk maupun josa dalam dunia marketing [1]. Perikianan secara

wemliki tujuan dalam bentuk mengkomunikasikan K g atau
audiens untik membujuk supaya menggunakan produk yang digunakan. Pada era
hanya melalui media cetak, pamun merambah dunia sosial media. Sakh satu
perikianan yang diminati adalah video promosi mengounakan teknik five shoor dan
miation graplic,

Live shot adalah serentetan perekaman tentang orang-orang. atau makhiuk
hidup lainnya, paling tidak ada satu atau lebih karakter yang diperankan oleh
seseorang alaw beberapa orang yang kemudian menciptakan suatu adegan yang
dramatik, yang dipadu dengan kejadian dramatik lainnya dan disusun pada saat

|



proses editing, dan semuanya ini spabila disatukan dapat menciptakan sebuah alur

cerita yang bisa membuat penontonnya terhanyut [2]. Metion graphic pada
wmumnya merupakan gabungan dari potongan-potongan desain/animasi yang
berbasis media visual yang menggabungkan bahasa film dengan desain grafis. Ini

diharapkan dapat menjelaskan kepada masyarakat umum tentang gambaran umum
kedai Frosty Tastv, keunggulan, serta produk-produk vang diperjualbelikan.
Video iklan five shoor Kedal Froste Taste inl menjzdi salah satu alternatif

vang dapat menarik banyak calon konsumen atau pengguna media sosial karena



dinilai memiliki daya tarik tersendiri dan tidak membosankan. Berdasarkan hasil
survei pada awal tahun 2017, dari 124.777 masyarakat Indonesia 21.9% lebih
menyukai konten video dibandingkan dengan jenis konten lainnya seperti artikel
dan infografis [5]. Hal ini sejalan dengan hasil peringkat situs yang paling sering

ﬂhﬂ_‘[ﬂ@ di Indonesia 'pﬂh tahun 2016 tdalah Youtube.com Seil'.hh Crovgle.com

[6]. Maka akan lebihfektif jika p Friiso: Tasty melalui media sosial

dilakukan d _:-_.' _ | .".1:._:“:_

Berdasarkan latar belakang yang - telahy dikemuka

'I-'-l': (¥l

Berdasarkan rumusan mosalah vang telah ditentukan, penelitian ini
memiliki batasan-batasan masala sebagai berikut:

I.  Pembuatan video iklan klmsus Kedai Frosty Taste Lombok Tengah,
2. Penelitian imi menggunakan Teknik five shoor dan motion graphic.



1.4  Tujuan Penelitian
Tujuan dori penelitian ini untuk mengetahui model perancangan dan
tahapan pembustan video iklan di Kedai Frosg Tast Lombok Tengah.

1.5 Manfaat Penelitian

i vang dkurat dan relevan, metodelogi
penelitian yang digunakan dalam penelitian ini meliputi beberapa tohap yaitu
sebagai berikut :



1. Concept
Tahap pengonsepan adalah tahap untuk menentukan tujuan dan siapa
pengguna program (identificarion audience), Selain itu tahap ini juga menentukan
jenis aplikasi (presentasi. interaktif, dan kin-lain), dan tujuan aplikasi (informasi,

multimedia dibuat dimulai dari tahap shootimg, editing, hingga rendering video.
Pembuatan aplikasi didasarkan dari struktur navigasi pada tahap  design,
menggunakan storvhoard dan skenario (Binanto, 2010) [15]

5. Testing



Proses resting (pengujian) dilakukan setelah selesai tahap pembuatan
{assembiy), dengan menjalankan aplikasi/program dan dilihat apakah ada kesalshan
atun tidak. Tahap pertama pada tahap ini disebut tahap pengujian alpha (afpha tesr)
vang pengujisnnya dilakukan oleh pembuat atau lingkungan pembuatnya sediri
Setelah lolos dari pengujian alpha, selanjy
melibatkan penggunaakhir (Binag 10

nyva dilakukan pengujian beta yang

6. Distribution

i lahap lwpm#udnknhjﬁm}’l :

Pada bab i membahas teptang elnkang, mmusan masalah, batasan
masalah, maksud dan tujpan penelitian, minfaat penelitian, metode
penelitian dan sistematika penulisan yang digunakan dalam penyusunan
skripsi ini.



BARB Il LANDASAN TEORI

Pada bab ini berisi tinjavan pustaka dan teori yang berupa pengertian

dan definisi yang diambil dari kutipan buku yang berkaitan dengan
permasalahan yang sedang diteliti. yang berguna sebagai dusar perancangan

DAFTAR PUSTAKA
Berisikan tenlang sumber-sumber, jurnal atoupun buki-buku yang
menjadi refrensi sebagai acuan dalam penyususnan skripsi ini
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