BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Perkembangan era digital saat ini banyak iklan yang dibuat dalam bentuk

video promosi. Dengan ide dan pagasan yang unik, serla perancangan yang

“menjadi sangat menarik. video

seperti perawatan Rambut. Salon Rivinni berada Di JI. Demangan Baru No.12A,
Demangan Baru. Caturtunggal, Depok. Yogyakarta.

Konten Video dapat dibuat menjadi media penyampaian informasi



yang efektif. Skripsi ini akan membahas tentang pembuatan video product sebagai
media promosi yang marak di era ini, video product ini akan menggunakan 3D,
Knve: it gt oliadens b meogyardbikan pridict;yang ot ikt
yaitu Iklan loreal di salon Rivinni maka penyampaian informasi akan lebih mudah
bk ditarizna olah Rivinn. peveléi barmilkead memperkenalkan prodict Loces)
menggunakan video Animasi 3D modelling
MEDIA PROMOSEUNTUK PRODUK

dengan Judul “PERANCANGAN

2. Video diraneang dengan bentuk 30 Amimasi

3. Informasi yang disampaikan mengenai pengenalan product Loreal pada
Rivinni salon

4. Video menggunakan teknik Animasi 3D modelling



5. Perangkat lunak atau software yang digunakan yaitu Blender, Adobe After
Effect CC 2017, dan Adobe Premiere Pro CC 2017

0. Format file menggunakan formar MP4. dan resolusi [280x720 (HDTV
T720p)

7. Peneliti hanya membuat seperti permintaan dari pihak Rivinni salon selaku

1.5.1.1 Metode Obsery
Dalam metode ini penulis melakukan observasi dengan pencarian serta

pengamatan terhadap bebernpa video-video animasi 3D,



1.5.1.2 Metode Stadi Pustaka

Dalamn metode studi pustaka ini merupakan proses pengumpulan baban
‘bahan referensi yang bersumber dari artikel, makalah, jurnal, e-book. buku. dan
melalui media daring,

1L5.1.3 Wawancara

terdapat beberapa tahap sebapai bervkur:

1. Tahap pra produksi adalah tahap dimana kita mengerjakan semua pekerjaan
dan aktivitas sebelum iklan diproduksi secara nyata.



2. Tahap produksi adalah periode selama iklan diproduksi secara komersial.
Tahap ini meliputi kegiatan syuting, perekaman suara. pengaturan
pencahayaan, dan pemilihon kamera,

3. Tahap pascaproduksi adalah periode dimana semua pekerjaan dan aktivitas
yang terjadi setelah iklan televisi diproduksi secara nyata untuk keperluan
komersial, Kegiatan pascaproduksimeliputi pengeditan, pemberian efek
efek spesia puran audio, dan video.
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masalah, maksud dan tujuan penelit inat penelifinn. metode yang dipilih
dalam penelitian, serta sistematika p
BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini berisi tentang teori yang terdiri dar pengertian maupun definisi yang
dikutip baik dari jurnal maupun buku yang berkaitan dengan penyusunan laporan
skripsi.



BAB III ANALISIS DAN PERANCANGAN
Analisis kelayakan video promosi yang dibuat serta penjelasan tentang

storyboard dan analisis pra produksi dibahas pada bab ini.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Pada bab ini langkah produksi hingga tahap pasea produksi untuk
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