BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Media sosial kini sudah menjadi salah satu pilikan perusahaan untuk
menawarkan produk dnnjasaymgdlmlhh kepadn konsumen. Promosi man‘q:ukm

1 konsumen untuk melakukan pemb
ik menciptakan loyalitas merek s

sejuk tahun 2017 Kick avenue berusaha
¢ efisien dan terpercaya soal keamar i jual bali online
eli dan penjual produk. Kick avenue me

marketplace di Indonesia
perusahan baru yang n
tiada henti dari tim pengembang datam mempromosikan sosial media dan didukung
dengan ketersediaan produk yang tidak mengecewakan konsumen, schingga
sekarang marketplace il menjadi salah sato yvang dikenali banyak kalangan
konsumen di bidang fashion. Diawali dengan kemunculan Kick Avenue, menjadi
pintu pembuka bagi berbagai jenis marketplace fashion, snesker, streetwenr lain
Jugs bermunculan, Hingea saat i, Kick Avenue telah memiliki followers di

jpan. Namun inovasi yang



platform sosial media sejumlah 333 ribu dan memiliki postingan 3.775 post dalam
mempromosikan produk-produk ungguiannyaf1].

Data mining dapat menjadi salsh satu solusi untuk dapat memprediksi
perilaku konsumen terutama ketika seseorang mulai memfollow atau like produk
atau jasa tertentu. Pengertian lain menyebutkan bahwa data mining adalah sebuah
ekstraksi informasi yang tersirat, vang belum diketahui sebelumnya, dan berpotensi

hasil dari query instance yang b erdasarkan mayoritas dari
label class pada KNN, Tujuan dari algoritma KNN adalah mengklasifikasikan
objek baru berdasarkan atribul dan training data. Algoritma KNN bekerja
berdasarkan jarak terpendek dun query instance ke traming data untuk menentukan
KNN-nya.[2]

Berbagai hasil penelitian sebelumnva, telah membuktikan bahwa KNN
dapat digunakan sebagai cara untuk melakukan uji dan latih untuk mendeteksi



komentar tertentu. Penelitian berjudul “Implementasi Distance Weighted K-
Nearest Neighbor Untuk Klasifikasi Spam & Non-Spam Pada Komentar
Instagram” yang dilakukan oleh Antonius Rachmat Chnsmanto, Yuan Lukito,
Anton Susilo (2020)]3] dimana Metode DWKNN digunakan sebagai perbatkan dar
metode KNN melalui pelatihan sistem dengan data latih acak. Setelah proses

pelatihan, dilakukan pengujian berdasarkan data uji dan latth dengan parameter

nilai k dan persentas akan untuk menguji  dan
dasarkan hasil klasifikasinya.

adalah §2.36% sedangkan
80%.

line Shop Berdasarkan
Caption dengan Algoritm i -Nearest Neighbor yang
dilakukan hikmah Tusadi (2021 )[3], ditemukan Klasterisasi 10 data caption dari tiga
kategori yang berbeda, Sebelum proses klasterisasi, dilakukan proses pra
pengolaban teks, yaitu case folding, wkenizing, don stopword removal yang
bertujuan untuk mengembalikan bentuk standar dokumen teks, memecah dokumen
menjadi kata-kata, dan pembuangan kata umum vang memiliki frekuensi
kemunculan vang tinggi. Jaro Winkler Distance digunakan untuk menghitung nilai
kesamaan string antura data uji dan data latih dan K-Nearest Neighbor digunakan



untuk proses klasterisasi berdasarkan nilai K yang sudah ditentukan yaitu 3, 53,103,
153, 203, 249, dan 449, Nilai K dengan hasil akurasi tertinggi adalah K 249,
Berdasarkan analisis vang dilakukan dan tujub knl.{.pengujiﬂn dart 450 data lanh
dan 10 dats uji mendapatkan hasil Precision 0,419, Recall 0,567, F-Measure 0,398,
dan nilai sccuracy 66%.

Sementara, penelitian 'bequdul “Klasi

pada metode information gain dan gam ratio memi ki nilai tinggi yang sama
dibandingkan dengan metode rule induction dengan nilai accuracy sebesar 85,69
%4, milai precision sebesar 99,18 %, dan nilai recall sebesar 54,50 %,

Berbeda dengan penelitian-penelitian sebelumnya, Penerapan Data Mining
Untuk Memprediksi Minat Beli Pada Media Sosial Instagram (@kick Avenue,
dengan menguji apakah Jumlah postingan Caption tersebut dapat mengidentifikasi
minat beli Ya dan Tidak pada media sosial instagram. Dengan demikian, akan



memudahkan klasifikasi dari KNN dalam menguii niat pembeli.

Dengan demikian, berbagai variasi hasil penelitian mendorong peneliti
untuk dapat melakukan analisis mengenai “Penerapan Data Mining Untuk
Memprediksi Minat Beli Pada Media Sosial Instagram Dengan Metode K-Nearest
Neighbor” sebagai judul dari penelitian ini.

1.2 Perumusan masalah

1.3 Manfaat Penelitian
Manfaat Secara akademis, penelitian ini diharapkan akan bisa memberikan
manfaat dan kontribusi akademis, diantaranya adalah sebagaimana berikut ini:
I. Hasil penelitian diharapkan menjadi bahan rujukan bagi peneliti lain
yang berminat pada kajian mengenai minat beli dengan KNN.
2. Menambah pengetahuan bagi upaya perkembangan ilmu pengetahuan,



khususnya tentang persepsi dalam kajian ilmu IT dan penerspan
algoritma.

Secara Prakiis. diharnpkan penelitian ini dapat memberikan manfast sehingga
dapat mempermudah pelaku bisnis di dalam menyusun strategi pemasaran melalui
media sosial, diantaranya adalah:
Secara prakiis penelitian ini diharapkan mampu

Lod4  Metode Implementasi
Implementasi metode KNN menggunakan Google Colab yaitu platform
Jupyter nolebook python pada server Google.
1.6.5 Metode Pengujlan
Pada tahap ini dilakukan pengujian prediksi minat, dan di evaluasi hasilnya.



	SKRIPSI 18.11.2431 Muhammad Deny Rivaldy_016.pdf (p.1)
	SKRIPSI 18.11.2431 Muhammad Deny Rivaldy_017.pdf (p.2)
	SKRIPSI 18.11.2431 Muhammad Deny Rivaldy_018.pdf (p.3)
	SKRIPSI 18.11.2431 Muhammad Deny Rivaldy_019.pdf (p.4)
	SKRIPSI 18.11.2431 Muhammad Deny Rivaldy_020.pdf (p.5)
	SKRIPSI 18.11.2431 Muhammad Deny Rivaldy_021.pdf (p.6)

