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INTISARI 

 

Di era milenial saat ini, aplikasi jejaring sosial atau yang disebut platform media 

sosial menjadi kebutuhan tersier yang hampir dimiliki oleh setiap orang, baik itu 

pelajar atau pekerja, anak-anak hingga orang dewasa dan tentunya para pelaku 

dunia hiburan atau seni. Salah satu platform media sosial yang saat ini paling 

banyak diakses oleh pengguna adalah Instagram yang merupakan media sosial 

berbasis gambar yang menyediakan layanan berbagai foto atau video menjadi feed 

yang dapat diedit dengan berbagai filter dan dikelola dengan tag informasi lokasi. 

Pencarian platform Instagram saat ini paling banyak dicari dan diminati oleh para 

pengguna. Ada banyak kegunaan Instagram yang bisa dimanfaatkan pengguna, 

salah satunya adalah berbisnis melalui Instagram dengan menjadikan akunnya 

sebagai toko jualan kekinian untuk mengumpulkan produk pelanggan. Pada 

penelitian kali ini dilakukan dengan memprediksi minat beli pada media sosial 

instagram. Sistem prediksi minat beli ini dibuat bertujuan untuk membantu 

pelanggan dalam memprediksi niat pembelian.  Sistem ini menggunakan metode 

KNN atau K-Nearest Neighbor untuk mengklasifikasi objek baru berdasarkan 

jumlah post caption. Ke akuratan terbesar adalah 99,86% untuk minat Ya atau 

Tidak dalam memprediksi minat beli pada media sosial instagram. 

Kata kunci: Data Mining, K-Nearest Neighbor, Klasifikasi, Instagram, Minat Beli 
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Abstract 

 

In the current millennial era, social networking applications or so-called social 

media platforms are a tertiary need that almost everyone has, be it students or 

workers, children to adults and of course actors in the entertainment or arts world. 

One of the social media platforms that is currently the most widely accessed by 

users is Instagram, which is an image-based social media that provides services of 

various photos or videos into feeds that can be edited with various filters and 

managed with location information tags. The search for the Instagram platform is 

currently the most sought after and in demand by users. There are many uses for 

Instagram that users can take advantage of, one of which is doing business through 

Instagram by making their account a current selling shop to collect customer 

products. In this research, it was carried out by predicting purchase intention on 

Instagram social media. This buying interest prediction system was created to assist 

customers in predicting purchase intentions. This system uses the KNN or K-

Nearest Neighbor method to classify new objects based on the number of post 

captions. The greatest accuracy is 99.86% for Yes or No interest in predicting 

buying interest on Instagram social media 

Keyword: Data Mining, K-Nearest Neighbor, Classification, Instagram, Purchase 

Interest 

 

 


