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1.1, Latar Belakang Masalah

Garage Wearhouse merupakan salah satu toko retail pakaian vang terletak
di Kecamatan Playen Gunungkidul, Sebelumnya Garage Wearhouse berdiri
sejak Tahun 2013 dan masih dalam bentuk usaha rumahan. Padatahun 2015
Garage Wearhouse mendirikan sebiilfitoko dan menjadi toko retail pakain

. Tetapi demikian garage wearhouse belum m
n untuk mengembangkan metode promosinya. Mes
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ketentuan oleh dan kebutuhan pemilik dari Gar
media Instagram itu sendin.

1.2. Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang dikemukakan diatas, maka dapat dianbil
rumusan masalah yaitu : Bagaimana cars Pembuatan dan Perancangan 1klan
Garage Warehouse dengan Teknik Live Shoot dan Motion Grapic

1.3. Batasan Masalah



Batasan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut:

a. Iklan garage Warehouse berdurasi 60 detik yang akan dimasukan ke sosial
media yaitu instagram.

b. Hasil video berformar MP4

¢. Teknik yang digunakan dalam pembuatan iklan adalah five shoot dan
mstion graphic

gsi lklan Gamge Warchouse, akan
i, dan setelsh itu akan menjadi

(3 minakan citm d
1.6, Metode Penelithan

Metode Penelitian vang digunakan pada penyusunan penelitian ini sebagai
berikut:

1.6.1 Metode Pengumpulan Data
a. Metode Observasi



Metode observasi yaitu metode dengan melakuan pengamatan objek

yang akan diteliti untuk mengetahui gambaran-gambaran yang jelas
b. Metode Wawancara

Metode wawancara yoitu metode dengan melakukan tanya jawab

terhadap objek yang ditelii supaya mendapatkan informasi yang

B Jikert digunakan untik
ang. Berfkut adalah contoh

penggunaan Skala Likert:
a, Sangat setuju skor 5
b. Setuju skor 4
. Tidak ada pendapat skor 3

d. Tidak setuju skor 2



e. Sangat tidak setuju skor |
1.7.5istem Penulisan
Sistem penulisan penelitian ini terdini dan lima bab, adapun garis besar
l.- i I ..1- ﬂ
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BAB I LANDASAN TEORI

Bab ini berisi tentang timjavan pustaka dan dasar teori yang ada kaitannya
dengan penelitian, yang menguraikan secam umum tentang pengetahuan dasar
dan teknologi yang mendukung perancangan video iklan untuk media promosi.
BAB 11 GAMBARAB UMUM

Bab ini mengumikan tentang analisis dmpmnmgn video iklan secara
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