BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

dengan menggabungkan teknik Live Shoor dan Motion Graphic. [1]

Seperti halnya Puff Shoes Clean yang merupakan salah satu toko dengan
pelayanan terbaik dalam mencuci sepatu para pelanggannyva, ketika didirikannya
tempat tersebut, toko Puff Shoes Clean hanya melakukan promosi melalui spanduk

yang dipasang di daerah sekitar toko, lalu dikenal melahn teman-teman pemiliknya,



dan saat ini media lainnya yang digunakan untuk menyampaikan informasi adalah
media sosial berupa Instagram. Semua media yang digunakan untuk menyampaikan
informasi pada toko Puff Shoes Clean ini, belum menggunakan media berbentuk
seperti video iklan, hal tersebut dikarenakan minimnya biaya vang dimiliki oleh

pemilik toko.
Video iklan p

perumusan dari masalahnyn adalah “Bagaimana cara membuat video iklan Puff

Shoes Clean menggunakan teknik five shoor dan motion graphicT”
1.3 Batasan Masalah

Agar pembahasan ini tidak melewati batas dari pokok permasalahan yang
dirumuskan, maka penulis memberikan batasan masalahnya. sebagai berikut :



|. Penelitian ini dilakukan di Puff Shoes Clean,

2. Video iklan ini berfokus pada teknik five shoot dan mation graphic.

3. Informasi yang disampaikan pada video iklan hanya mencakup cara
memberikan pelayanan terbaik dalam mencuci sepatu para pelanggan.

. Video Tklan ini akan digunakan'oleh pemilik Puff Shoes Clean untuk

2. Memberikan sebuah media informasi yang ada di Puff Shoes Clean
dengan video iklan tersebut.



1.5 Manfaat Penellitian
Adapun manfaat yang diperoleh dari tercapainya sebuah penelitian ini. baik
bagi penulis maupun objek penelitian ini adalah sebagai berikut :

151 Manfaat Bagl Penulis
I. Dapat mengembangkan tek

deskriptif analisis, yaitu dengan mendeskripsikan atau memberi gambaran kepada
objek yang diteliti melalui data atau sampel yang telah dikumpulkan.
Lol Metode Pengumpulan Data

Pada pengumpulan data, penulis memilih beberapa metode yang digunakan,
ialah sebagai berikut :



I. Observasi
Untuk mendapatkan hasil yang lebih spesifik pada metode observasi.
penulis melakukan pengumpulan data secara langsung dengan berkunjung
ke tempat Puff Shoes Clean,

2. Wawancara

Penulis tel di Puff Shoes Clean dengan
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(wisakmessoy), peluang (oppartmities), dan oncams

10.3 Metode Perancangan dan Pembuaian

a.  Pra Produksi
Pada tahap ini akan terdapat ide cerita, rancangan naskah, dan rancangan
staryboard.

b. FProduksl

Pada tahap produksi penulis akan melakukan pengambilan gambar,



¢. Pasea Produks
Tahap pasca produksi adalah tahapan terakhir pada pembuatan video iklan
ini yaitu melakukan animasi mation graphic, editing, compositing, dan




BAB I: PENDAHULUAN
Bab ini berisi tentang penjelasan latar belakang masalah, rumusan masalah,

batasan masalah, maksud dan tujuan penelition, manfaat penelitian, metode

penelitian, dan sistematika penulisan.

BAR II: LANDASAN TEORI
Bab ini men

yang dijadikan bahan

referensi olehi dLal bustan paskah sl sepert konsep dasar

erdapat beberaps persiapan scperti rancangan ide cerita, ra

ion graphic, editing,




BABV: PENUTUP
Bab ini merupakan akhir kesimpulan dari hasil penelitian yang dilakukan
oleh penulis, dan saran-saran yang perlu disampaikan terkait dengan naskah skripsi
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