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INTISARI

Puff Shoes Clean merupakan salah satu toko dengan pelayanan terbaik dalam
mencuci sepatu para pelanggannya, ketika didirikannya tempat tersebut, toko Puff
Shoes Clean hanya melakukan promosi melalui spanduk yang dipasang di daerah
sekitar toko, lalu dikenal melalui teman-teman pemiliknya, dan saat ini media
lainnya yang digunakan untuk menyampaikan informasi adalah media sosial berupa
Instagram. Semua media yang digunakan untuk menyampaikan informasi pada
toko Puff Shoes Clean-ini, belum menggunakan media berbentuk seperti video
iklan, hal tersebut dikarenakan minimnya biaya yang dimiliki oleh pemilik toko.

Video iklan pada umumnya juga terdapat berbagai macam teknik dalam
pembuatannya, dan penulis pada penelitian ini memilih membuat video iklan
dengan teknik live shoot dan motion graphic. Teknik tersebut adalah video live
shoot yang digabungkan dengan motion graphic dengan animasi 2D.

Pada saat video live shoot di iklan ini menampilkan bagaimana cara toko Puff
Shoes Clean mencuci dan melayani sepatu para pelanggannya, maka motion
graphic dengan animasi 2D akan muncul untuk memberikan beberapa informasi
ketika video live shoot tidak bisa sepenuhnya menjelaskan atau memvisualisasikan
informasinya, sehingga dengan demikian penulis memilih membuat video iklan
dengan teknik live shoot dan motion graphic untuk meningkatkan pemasaran Puff
Shoes Clean kepada masyarakat.

Kata Kunci : Puff Shoes Clean, Video Iklan, live shoot, motion graphic, media
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ABSTRACT

Puff Shoes Clean is one of the stores with the best service in washing the
shoes of its customers, when the place was established, the Puff Shoes Clean store
only promoted through banners installed in the area around the store, then known
through the owner's friends, and currently other media which is used to convey
information is social media in the form of Instagram. All the media used to convey
information at the Puff Shoes Clean store, have not used media in the form of
advertising videos, this.is due to the minimal costs owned by the shop owners.

In general, video advertisements also have various techniques in their
manufacture, and the authors in this study chose to make video advertisements with
live shoot and motion graphics techniques. The technique is a live shoot video
combined with motion graphics with 2D animation.

When the live shoot video in this ad shows how the Puff Shoes Clean shop washes
and serves its customers' shoes, motion graphics with 2D animation will appear to
provide some information when The live shoot video cannot fully explain or
visualize the information, so that the author chooses to make an advertising video
with live shoot and motion graphics techniques to increase Puff Shoes Clean's
marketing to the public.

Keywords : Puff Shoes Clean, Ad Video, Live Shoot, Motion Graphic, Media
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