BABI

PENDAHULUAN

1.1 Lutar Belakang Masalah

akan menggunakan iklan televisi untuk mempromosikan tempat dan fasilitas-fasilites
vang ditawarkan. agar wistawan-wisatawan yang sedang berkunjung tahu tentang
keberadaan Borobudur International Golf & Country Club dan fasilitas yang



ditawarkan. Kama iklan lelevisi merupakan salah satu media pendukung dalam
penyampaian informasi yang efektif dan menarik dalam penyampaiannya.

Memproduksi iklan televisi harus melalui 3 tahap, yaitu tahap praproduksi,

. mmlmﬁmmlf&fmwm&idﬁmtmm
wiaktu 60 detik.



3. Software yang digunakan dalam pembuatan video periklanan ini adalah
Adobe Premier Pro CS3, Adobe Soundbooth CS3, dan Adobe Photoshoop

CE3.

1.4 Tujuan Penelitian

International Golf & Country Club.

5. Sebagai sumhangan pemikiran tentang efektifitas iklan televisi, sehingga
dapat digunaksn untuk evaluasi strategi pemasran pada umumnya dan
periklanan pada khususnya,



1.6 Metode Pengumpulan Data
Agar mendukung keakuratan informasi yang akan disampaikan, maka penulis
mengambil beberapa metode pengumpulan data yaitu:

L.6.1. Metode Observasl

1.7 Sistematika Penulisan Laporan
vang saling berhubungan, sehingga diharapkan akan lebih mudah untuk mengerti dan



mendapat manfaat dari tulisan ini. Adapun uraian singkat mengenai isi tulisan ini




BAB V PENUTUP

Kesimpulan dan saran dari 151 ” PEMBUATAN IKLAN TELEVISI PADA
BOROBUDUR INTENATIONAL GOLF & COUNTRY CLUB" akan di jelaskan
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