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MOTTO 

 

• Kisah yang lalu adalah kenangan,kisah sekarang adalah kenyataan,kisah esok adalah masa 

depan. 

• Cucilah wajahmu dengan air wudhu,bersujudlah kamu jika melakukan dosa , obatilah luka 

hatimu dengan do’a, melangkahlah kamu dengan iman, berbuat baiklah kamu dengan penuh 

ikhlas serta jujur.Berharap dan berusaha lebih baik daripada memaksakan kehendak. 
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Intisari 

Komunikasi merupakan peristiwa social yang terjadi ketika manusia berinteraksi 

dengan manusia lainnya. Dan ini dapat dilakukan dimanapun tanpa mengenal tempat dan 

waktu atau dengan kata lain, komunikasi dapat dilaksanakan “ kapan saja dan di mana 

saja”. Dengan demikian komunikasi merupakan bagian dari kehidupan sehari – hari 

bahkan dapat dikatakan sebagai manifestasi kehidupan itu sendiri. 

Perkembangan ilmu Komunikasi berkembang dalam segala hal, misalnya dalam 

teknologi informasi ada iklan televisi, website, iklan cetak.  Teknologi informasi 

merupakan salah satu bentuk pemanfaatan dari kemajuan teknologi computer yang sangat 

mendasar. Karena kebutuhan masyarakat dunia akan informasi dewasa ini semakin 

meningkat, sehingga keberadaan computer dirasa sangat selaras dalam upaya pemenuhan 

kebutuhan tersebut. Sebagai salah satu aplikasi computer adalah multimedia periklanan 

televisi. 

Multimedia merupakan salah satu cara yang tepat untuk mempermudah 

penyampaian informasi dalam bentuk audio video. Dengan adanya multimedia manusia 

bisa berinteraksi dengan komputer melalui media gambar, teks, audio, animasi dan video. 

Selain itu multimedia juga mampu menghasilkan sesuatu menjadi lebih hidup dan 

menarik. Sebagai contoh, multimedia dapat digunakan untuk membuat iklan televisi, 

untuk keperluan presentasi atau seminar, mendesain majalah dan membuat film-film 

animasi, seperti film-film kartun, bahkan pembuatan film cerita maupun pembuatan video 

klip musik. 

 

     Kata kunci : Multimedia salah satu cara untuk yang tepat untuk mempermudah 

pnyampaian informasi dalam perancangan iklan TV  kopikopin kafe yogya.  

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

 

Communication is a social event that occurs when humans interact with other 

humans. And this can be done anywhere without knowing the place and time or in other 

words, communication can be carried out "anytime and anywhere". Thus communication 

is a part of everyday life - the day can even be said to be a manifestation of life itself. 

The development of science communication develops in all respects, for example 

in information technology there are television commercials, websites, print ads. 

Information technology is one form of utilization of computer technology advances very 

basic. Because the needs of the world community will present information increases, so 

the presence of computer feels very aligned in the effort to fulfill those needs. As one of 

the computer application is a multimedia television advertising. 

Multimedia is one way to facilitate the delivery of information in audio form 

video. With the multimedia humans could interact with computers through media images, 

text, audio, animation and video. Also multimedia is also able to produce something more 

lively and interesting. For example, multimedia can be used to make a television 

commercial, for presentations or seminars, design magazines and making animated films, 

such as cartoons, stories or even filming the music video making. 

 

 

    Keyword : multimedia is one to facilitate the delivery of informasi in plan of kopikopi cafe 

yogya TV commercial. 

 

 

 


