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PENDAHULUAN

1.1  Latar Belakang Masalah

PasarBHin-ghﬂljumenanm asar i
fungsi pilar ].rmt'u ekmvm'm pendi

masyarakat, Sehingga '.::_ 4 : ;
keschatan yang berlaku. Jadi, kami I'lI.El'IlI].Il!I iklan dmgnn metode 2D untuk media
pencegahan Covid-19.

Pembuatan iklan layenan masyarakat dengon menggunakan animasi 20
dengan karakter maskot Pasar Beringharjo yang menampilkan penerapan metode
3M (memakai masker, mencuci tangan, dan menjaga jarak) menjadi salah satu
solust untuk meningkatkan daya tarik masvarakat pasar, hal tersebut diperkuat



dengan adanya kuisioner untuk para pedagang dan pembeli di Pasar Beringharjo,
Memanfaatkan videotron untuk menampilkan iklan tersebut di setiap sudut Pasar
Beringharjo dapat mendorong masyarakat Pasar Beringhorjo uniuk  selalu
menerapkan protokol keschatan 3M.

1.2 Tujuan Penelitian
Tujuan yang

- X _IZ(JI

......

1.5 Manfaat Penelitian
Manfaat dari penyusunan Tugas Akhir ini adalah -
o Penulis dopat mengembangkan kemampusn dan keterampilan dalam
pembuatan animasi 20



b. Laporan ini diharapkan dalam
dapat menjadi
S menjadi bahan referensi pembuatan

1.6 Sistematika Penullsan
Sistematika penulisan T ir ini
| St ugas Akhir ini terdiri dari beberapa bab dan sub bab
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