BAB 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan teknologi informasi telekomunikasi dan komputer di
era globalisasi semakin pesal $esuai  kebutuhan seiring dengan

i perkembangan informasi yang

..

dokumen  crose-linked ._ sen e dan '..vl' oleh  internet.
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makna sama yang merupakon sebuah media informasi di internet. Internet
merupikan jaringan informasi yang dapat diakses di seluruh dunia.

Media informasi online yong ada dirasakan penulis masih kurang
dimanfaatkan dengan baik oleh para pemain di bidang properti. Dalam

pemasaran properti biasanya penjual mengalami kesulitan untuk mencari



calon pembeli. Media ini akan membantu proses pemasaran para penjual
properti untuk medapatkan calon pembeli. Kadang dalam pemasaran properti
diperlukan jasa seorang Agen properti yang meminta komisi apabila properti
yang dipasarkan telah laku. Dengan adanya media ini penjual perorangan
dapat menjual properti tanpa jasa Agen atau perantara. Bag Agen dan
Pengembang media ini dapat dipésgunakan scbagai altematif sarana

pemasaran.
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piliak-pihak yang membutuhkan, seperti penjual dan calor

kan uraian diatas, maka uniuk mata kulish Tug
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PEMASARAN PROPERTI PADA PROPERTITT.COM™.

1.2 F
bahwa masalah yang dihadapi adalah -
berbasis web yang mampu melayani dan memenuhi kebutuhan informasi

yang berkualitas pada pihak-pihak yang membutuhkan 7

pat ditarik kesimpulan



1.3 Batasan Masalah
Agar tidak menyimpang dari topik yang diangkat, penulis membatasi
pembahasan hanya pada informasi properti yang dijual dan disewakan, detail
properti, profil member, serta lokasi properti yang berada di daerah
Yogyakarta dan sekitamya. Dalam pembuatan website penulis menggunakan

Komputer “STMIK AMIKOM” Yogyakarta,

2. Tujuan secara eksternal;

2. Memfokuskan pemahaman terhadap keunggulan penyajian
informasi melalui website,



b. Adanya salah
satu alternatif media 1 i
informasi 1
properti yang

lengkap, cepat dan akural bagi masyarakat luas.

""r ¥ '.. e e X '-

pelaksanaan dar si -
dari sistem pengolahan data yang terkait.

2. Metode Wawancara

Metode pengumpulan data dengan cara berkomunikasi langsung

dengan pihak vang terkait untuk mendpatkan informasi

diperiukan, -



3. Metode Kepustakam
Metode pengumpulan data dengan cara mengacu pada literaur yang
dimaksudkan untuk mendapatkan konsep-konsep teoritis mengenai
sistem informasi pemasaran berbasis web.

4. Metode Kearsipan

konsep dasar tentang infemet, konsep dasar aplikasi berbasis web, sistem
perangkat luak yang digunakan, serta konsep dasar pemasaran.

BAB 11l PERANCANGAN SISTEM



Dalam bab ini dibahas mengenai perancangan sistem yang meliputi flowchart,

BAB IV HASIL DAN PEMBAHASAN
Dalam bab ini berisi dari hasil perancangan, implementasi sistem, pengujian
sistem yang telah dibuat.




	TA_07.02.6793 & 07.02.6953_020.pdf (p.1)
	TA_07.02.6793 & 07.02.6953_021.pdf (p.2)
	TA_07.02.6793 & 07.02.6953_022.pdf (p.3)
	TA_07.02.6793 & 07.02.6953_023.pdf (p.4)
	TA_07.02.6793 & 07.02.6953_024.pdf (p.5)
	TA_07.02.6793 & 07.02.6953_025.pdf (p.6)

