BAB1

PENDAHULUAN

A, LATARBELAKANG

Di era globalisasi ini an usaha ingin cepat

‘memasang iklan dan kumng minatny
1 usahnya dengan melakukan promosi besu-besican diberbagai
i mereka

dikenal oleh
omosi mereka dengan
strategi dan pemasangan tklan yang tepa
Untuk ity penulis mencobs untuk menguop temtang proses dan
perancangan iklan beserta strateginya di media elekironik khususnya di PT. MSV
Yopyakarta. Sehingea ini bisa dijadikan sebagai pedoman dan acuan bagi para



pengusalin memasangkan iklan mereka agar febih tepat dan mengenad
sasaran vang dibidik.

Bukan hanya itu proses dan merancang saja tapi juga penulis mencakup
strategi yang digunakan ynitu berupa strategi marketing. Sehingga para pengusaha

ipsi ini dan bagi objek penelitian bisa

B. BATASAN

Pembuntan iklan televisi memerlukan berbagai penelitian dan strategd
baik melalui proses maupun perancangan iklan i sendiri. Agar bisa berjulan
Sesuai yung dihampkan oleh pars pemasar, sehingga memerlukon pars ahli untuk

bisa membunt di media elektronik maupun cetok. Dalam pembuatan perancangan



iklan ini, maka penulis membatasi cakupan yang akan dibahas dilingkungan

amalisis dan strategi Pembuatan [klan Televisi.

Dalam hal ini penulis akan menggunakan beberapa software yang akan
digunakan untuk paska produksi dengan mengpunakan bebearpa software bawaan
adobe, diantaranya;




D.  MANFAAT PENELITIAN

Dilihat dari kacumata efisiensi doan efektil’ serta keakurasi dalam
pemasangan periklanan di media elekironik maka penulis mencoba mengungkap
marnfaal apa saja yang terkandung didalamnya;
I.  Untuk mengewhui apa yang diset
2. Uniuk menge persia

periby

yang. mmm melakukan penelition adalh

crkai Eantgmn



F. SISTEMATIKA PENULISAN

Agar skripsi ini mudah dipshami dan dimengerti maka penulis
menggunakan sistematika penulisan berdasarkan huruf abjad adapun cakupan
sistematika adalah sebagai berikut;

BAB1 PENDAHULUAN

BABIV ANALISIS PERANCANGAN IKLAN TELEVISI

berhuubungan denpan perancangan iklan



BABV IMPLEMENTENTASI PERANCANGAN IKLAN TELEVISI
Bab ini mencakup  implementasi dalam pembuatun periklanan
televisi

BAB1V PENUTUP
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